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w Escola Nacional de Administragéo Publica

Edital de Licitagdo N° 0507884/2021
PREGAO ELETRONICO

PROCESSO N° 04600.002135/2021-34

PREGAO ELETRONICO N2 09/2021

(PROCESSO: 04600.002135/2021-34)

Modalidade: PREGAO, Forma: ELETRONICO, Tipo: MENOR PRECO
Execugdo: INDIRETA, SOB REGIME DE EMPREITADA POR PRECO GLOBAL
Critério de Julgamento: MENOR PRECO.

Data de inclusdo das propostas: a partir de 06 de setembro de 2021.
INICIO DA SESSAO PUBLICA: 17 de setembro de 2021 as 10h (hora de Brasilia).

Endereco Eletrénico: www.comprasgovernamentais.gov.br
Informagdes e esclarecimentos poderdo ser obtidos no seguinte endereco:

Fundagdo Escola Nacional de Administragdo Publica (Enap).
Uasg: 114702

SAIS, Area 2A, Brasilia-DF - CEP 70.610-900.

Telefone (61) 2020.3421 / 2020.3425

E-mail: licitacao@enap.gov.br

Pregoeiro: Breno Aurelio de Paulo

A Fundagdo Escola Nacional de Administragdo Publica - Enap, por meio da Diretoria de Gestdo Interna, com sede no Setor de Areas Isoladas Sul
(SAIS), Area 2A, nesta capital, CNPJ sob n2 00.627.612/0001-09, mediante o Pregoeiro designado pela Portaria Enap n2 103, de 22 de marco de 2021, (SEI
n2 0504778) torna publico, para conhecimento dos interessados, por meio da Diretoria de Gestdo Interna, realizara licitagio, a modalidade PREGAO, na forma
ELETRONICA, com critério de julgamento de MENOR PRECO GLOBAL, nos termos da Lei n2 10.520, de 17 de julho de 2002, do Decreto n2 10.024, de 20 de
setembro de 2019, do Decreto n2 7.746, de 05 de junho de 2012, das Instrugbes Normativas Seges/MP n2 05, de 26 de maio de 2017 e n2 03, de 26 de abril de
2018 e da Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 01, de 19 de janeiro de 2010, da Lei Complementar n2 123, de 14 de dezembro de 2006, da Lei n2 11.488, de 15 de
junho de 2007, do Decreto n2 8.538, de 06 de outubro de 2015, aplicando-se, subsidiariamente, a Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993 e as exigéncias
estabelecidas neste Edital.

1. DO OBJETO
1.1. A presente licitagdo tem como objeto a contratagdo de empresa especializada na prestacdo de servicos de branding, design e construgdo de
logomarca, conforme as especificagbes e condigBes constantes neste certame, para atendimento da Fundagdo Escola Nacional de Administragdo Publica (Enap).
1.2. A contratagdo esta dividida em 8 (oito) subprodutos, listados a seguir e que deverdo ser precificados individualmente:
Descrigdo do bem ou servigo

1 | Diagnostico de marca

2 || Estratégia de posicionamento de marca

3 || Arquitetura de marca da Enap

4 || Criagdo da identidade visual da Enap, incluindo redesenho de logomarca da Enap

5 || Desenvolvimento de manual de uso de marca

6 || Guia de voz da Enap

7 || Itens de papelaria basica

8 || Guia de comunicagdo visual da escola
1.3. A licitagdo sera realizada em Unico item.
1.4. O critério de julgamento adotado sera o menor prego, observadas as exigéncias contidas neste Edital e seus Anexos quanto as especificagdes do
objeto.
2. DOS RECURSOS ORCAMENTARIOS
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2.1. As despesas para atender a esta licitagdo estdo programadas em dotagdo orcamentdria propria, prevista no orgamento da Unido para o exercicio
de 2020, na classificagdo abaixo:
2.1.1. Gestdo/Unidade: 110788 - DGI;
2.1.2. PTRES: 168852;
2.1.3. Fonte: 0350 - Recursos do Tesouro - Exercicios Anteriores/Recursos Préprios Ndo-Financeiros;
2.1.4. Programa de Trabalho: 04.122.0032.2000.0001 - Administragdo da Unidade/Nacional;
2.1.5. Elemento de Despesa: 3.3.90.39.05 - Despesas Correntes/Outras Despesas Correntes/Aplicacdes Diretas/Outros Servigos de Terceiros -
Pessoa Juridica;
2.1.6. PI: ILLUN.
3. DO CREDENCIAMENTO
3.1 O Credenciamento é o nivel basico do registro cadastral no Sicaf, que permite a participagdo dos interessados na modalidade licitatéria Pregdo,

em sua forma eletrénica.

3.2. O cadastro no Sicaf devera ser feito no Portal de Compras do Governo Federal, no sitio www.comprasgovernamentais.gov.br, por meio de
certificado digital conferido pela Infraestrutura de Chaves Publicas Brasileira — ICP - Brasil.

3.3. O credenciamento junto ao provedor do sistema implica a responsabilidade do licitante ou de seu representante legal e a presungdo de sua
capacidade técnica para realizagdo das transagdes inerentes a este Pregdo.

3.4. O licitante responsabiliza-se exclusiva e formalmente pelas transagdes efetuadas em seu nome, assume como firmes e verdadeiras suas propostas
e seus lances, inclusive os atos praticados diretamente ou por seu representante, excluida a responsabilidade do provedor do sistema ou do érgdo ou entidade
promotora da licitagdo por eventuais danos decorrentes de uso indevido das credenciais de acesso, ainda que por terceiros.

3.5. E de responsabilidade do cadastrado conferir a exatiddo dos seus dados cadastrais no Sicaf e manté-los atualizados junto aos drgdos responsaveis
pela informagdo, devendo proceder, imediatamente, a correcdo ou a alteragdo dos registros tdo logo identifique incorre¢do ou aqueles se tornem
desatualizados.

3.5.1. A ndo observancia do disposto no subitem anterior podera ensejar desclassificagdo no momento da habilitagdo
4. DA PARTICIPACAO NO PREGAO
4.1. Poderdo participar deste Pregdo interessados cujo ramo de atividade seja compativel com o objeto desta licitacdo, e que estejam com
Credenciamento regular no Sistema de Cadastramento Unificado de Fornecedores — Sicaf, conforme disposto no art. 92 da IN Seges/MP n2 3, de 2018.
4.1.1. Os licitantes deverdo utilizar o certificado digital para acesso ao Sistema.
4.2, N&o poderdo participar desta licitagdo os interessados:
4.2.1. proibidos de participar de licitagdes e celebrar contratos administrativos, na forma da legislagdo vigente;
4.2.2. que ndo atendam as condigbes deste Edital e seu(s) anexo(s);
4.2.3. estrangeiros que ndo tenham representacdo legal no Brasil com poderes expressos para receber citagdo e responder administrativa ou
judicialmente;
4.2.4. que se enquadrem nas vedagdes previstas no artigo 92 da Lei n2 8.666, de 1993;
4.2.5. que estejam sob faléncia, concurso de credores, concordata ou em processo de dissolugdo ou liquidagéo;
4.2.6. entidades empresariais que estejam reunidas em consorcio;
4.2.7. Organizagdes da Sociedade Civil de Interesse Publico - OSCIP, atuando nessa condigdo (Acérdao n 746/2014-TCU-Plenario).
4.2.8. instituicdes sem fins lucrativos (paragrafo Unico do art. 12 da Instru¢do Normativa/SEGES n2 05, de 2017).
4.2.8.1. E admissivel a participagdo de organizagdes sociais, qualificadas na forma dos arts. 52 a 72 da Lei 9.637, de 1998, desde que os servigos

objeto desta licitagdo se insiram entre as atividades previstas no contrato de gestdo firmado entre o Poder Publico e a organizagdo social (Acérddo n?
1.406/2017- TCU-Plenario), mediante apresentacdo do Contrato de Gestdo e dos respectivos atos constitutivos.

4.2.9. sociedades cooperativas, considerando a vedagdo contida no art. 10 da Instrugdo Normativa Seges/MP n2 5, de 2017.

4.3. Nos termos do art. 52 do Decreto n2 9.507, de 2018, é vedada a contratagdo de pessoa juridica na qual haja administrador ou sécio com poder de
diregdo, familiar de:

a) detentor de cargo em comissdo ou fungdo de confianga que atue na area responsavel pela demanda ou contratacdo; ou
b) de autoridade hierarquicamente superior no ambito do 6rgdo Contratante.

4.3.1. Para os fins do disposto neste item, considera-se familiar o conjuge, o companheiro ou o parente em linha reta ou colateral, por
consanguinidade ou afinidade, até o terceiro grau (Sumula Vinculante/STF n2 13, art. 52, inciso V, da Lei n? 12.813, de 2013 e art. 29, inciso I, do Decreto
ne 7.203, de 2010);

4.4, Nos termos do art. 72 do Decreto n2 7.203, de 2010, é vedada, ainda, a utilizagdo, na execugdo dos servigos contratados, de empregado da futura
Contratada que seja familiar de agente publico ocupante de cargo em comissdo ou fungdo de confianga neste 6rgdo Contratante.

4.5, Como condigdo para participagdo no Pregdo, a licitante assinalara “sim” ou “ndo” em campo préprio do sistema eletrénico, relativo as seguintes
declaragdes:

4.5.1. que cumpre os requisitos estabelecidos no artigo 32 da Lei Complementar n2 123, de 2006, estando apta a usufruir do tratamento favorecido
estabelecido em seus arts. 42 a 49;

4.5.1.1. nos itens exclusivos para participagdo de microempresas e empresas de pequeno porte, a assinalagdo do campo “ndo” impedird o
prosseguimento no certame;

4.5.2. que esta ciente e concorda com as condigdes contidas no Edital e seus anexos;

4.5.3. que cumpre os requisitos para a habilitagdo definidos no Edital e que a proposta apresentada estd em conformidade com as exigéncias
editalicias;

4.5.4, que inexistem fatos impeditivos para sua habilitagdo no certame, ciente da obrigatoriedade de declarar ocorréncias posteriores;

4.5.5. que ndo emprega menor de 18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de 16 anos, salvo menor, a partir de
14 anos, na condi¢do de aprendiz, nos termos do artigo 72, XXXIIl, da Constitui¢do;
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4.5.6. que a proposta foi elaborada de forma independente, nos termos da Instrugdo Normativa SLTI/MP n2 2, de 16 de 2009.
4.5.7. que ndo possui, em sua cadeia produtiva, empregados executando trabalho degradante ou forgado, observando o disposto nos incisos Il e IV
do art. 12 e no inciso Il do art. 52 da Constituigdo Federal;
4.5.8. que os servigos sdo prestados por empresas que comprovem cumprimento de reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia
ou para reabilitado da Previdéncia Social e que atendam as regras de acessibilidade previstas na legislagdo, conforme disposto no art. 93 da Lei n2 8.213, de
1991.

4.6. A declaragdo falsa relativa ao cumprimento de qualquer condicdo sujeitara o licitante as sang¢des previstas em lei e neste Edital.

5. DA APRESENTAGCAO DA PROPOSTA E DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO

5.1. Os licitantes encaminhardo, exclusivamente por meio do sistema, concomitantemente com os documentos de habilitagdo exigidos no edital,

proposta com a descrigdo do objeto ofertado e o preco, até a data e o horario estabelecidos para abertura da sessdo publica, quando, entdo, encerrar-se-a
automaticamente a etapa de envio dessa documentacao.

5.2. O envio da proposta, acompanhada dos documentos de habilitagdo exigidos neste Edital, ocorrerd por meio de chave de acesso e senha.

5.3. Os licitantes poderdo deixar de apresentar os documentos de habilitagdo que constem do Sicaf, assegurado aos demais licitantes o direito de
acesso aos dados constantes dos sistemas.

5.4. As Microempresas e Empresas de Pequeno Porte deverdo encaminhar a documentagdo de habilitagdo, ainda que haja alguma restricdo de
regularidade fiscal e trabalhista, nos termos do art. 43, § 12 da LC n2 123, de 2006.

5.5. Incumbird ao licitante acompanhar as operagdes no sistema eletronico durante a sessdo publica do Pregdo, ficando responsdavel pelo 6nus
decorrente da perda de negdcios, diante da inobservancia de quaisquer mensagens emitidas pelo sistema ou de sua desconexdo.

5.6. Até a abertura da sessdo publica, os licitantes poderdo retirar ou substituir a proposta e os documentos de habilitagdo anteriormente inseridos no
sistema;

5.7. N&o sera estabelecida, nessa etapa do certame, ordem de classificagdo entre as propostas apresentadas, o que somente ocorrerd apos a

realizagdo dos procedimentos de negociagdo e julgamento da proposta.

5.8. Os documentos que compdem a proposta e a habilitagdo do licitante melhor classificado somente serdo disponibilizados para avaliagdo do
pregoeiro e para acesso publico apds o encerramento do envio de lances.

6. DO PREENCHIMENTO DA PROPOSTA
6.1. O licitante devera enviar sua proposta mediante o preenchimento, no sistema eletrénico, dos seguintes campos:
6.1.1. Valores de cada servigo e valor total do item, conforme modelo de proposta, Anexo Il, deste Edital, sob pena de desclassificagdo.
6.1.2. Descrigdo do objeto, contendo as informagdes similares a especificagdo do Termo de Referéncia e conforme quadro abaixo:
6.2. Todas as especificagdes do objeto contidas na proposta vinculam a Contratada.
6.3. Nos valores propostos estardo inclusos todos os custos operacionais, encargos previdenciarios, trabalhistas, tributédrios, comerciais e quaisquer

outros que incidam direta ou indiretamente na prestagdo dos servigos, apurados mediante o preenchimento do modelo de Planilha de Custos e Formagdo de
Precos, conforme anexo deste Edital;

6.4. A apresentagdo das propostas implica obrigatoriedade do cumprimento das disposi¢des nelas contidas, em conformidade com o que dispde o
Termo de Referéncia, assumindo o proponente o compromisso de executar os servigos nos seus termos, bem como de fornecer os materiais, equipamentos,
ferramentas e utensilios necessarios, em quantidades e qualidades adequadas a perfeita execugdo contratual, promovendo, quando requerido, sua substitui¢do.

6.5. Os pregos ofertados, tanto na proposta inicial, quanto na etapa de lances, serdo de exclusiva responsabilidade do licitante, ndo lhe assistindo o
direito de pleitear qualquer alteragdo, sob alegagdo de erro, omissdo ou qualquer outro pretexto.

6.6. O prazo de validade da proposta ndo serd inferior a 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua apresentagdo.

6.7. Os licitantes devem respeitar os pregos maximos estabelecidos nas normas de regéncia de contratagdes publicas federais, quando participarem de

licitagdes publicas;

6.7.1. O descumprimento das regras supramencionadas pela Administragdo por parte dos contratados pode ensejar a responsabilizagdo pelo
Tribunal de Contas da Unido e, apds o devido processo legal, gerar as seguintes consequéncias: assinatura de prazo para a adog¢do das medidas necessarias
a0 exato cumprimento da lei, nos termos do art. 71, inciso IX, da Constituicdo; ou condenagdo dos agentes publicos responsaveis e da empresa Contratada
ao pagamento dos prejuizos ao erario, caso verificada a ocorréncia de superfaturamento por sobrepreco na execugdo do contrato.

7. DA ABERTURA DA SESSAO, CLASSIFICAGAO DAS PROPOSTAS E FORMULAGAO DE LANCES
7.1. A abertura da presente licitagdo dar-se-a em sessdo publica, por meio de sistema eletronico, dirigida por um Pregoeiro, a ser realizada, de acordo
com o Decreto n? 10.024, de 2019, na data, hordrio e locais indicados no preambulo deste Edital.
7.2. O Pregoeiro verificara as propostas apresentadas, desclassificando desde logo aquelas que ndo estejam em conformidade com os requisitos
estabelecidos neste Edital, contenham vicios insanaveis, ilegalidades ou ndo apresentem as especificagdes técnicas exigidas no Termo de Referéncia.
7.2.1. Também sera desclassificada a proposta que identifique o licitante.
7.2.2. A desclassificagdo sera sempre fundamentada e registrada no sistema, com acompanhamento em tempo real por todos os participantes.
7.2.3. A ndo desclassificacdo da proposta ndo impede o seu julgamento definitivo em sentido contrério, levado a efeito na fase de aceitagdo.
7.3. O sistema ordenara automaticamente as propostas classificadas, sendo que somente estas participardo da fase de lances.
7.4. O sistema disponibilizard campo préprio para troca de mensagens entre o Pregoeiro e os licitantes.
7.5. Iniciada a etapa competitiva, os licitantes deverdo encaminhar lances exclusivamente por meio do sistema eletronico, sendo imediatamente
informados do seu recebimento e do valor consignado no registro.
7.5.1. O lance devera ser ofertado pelo valor total do item.
7.6. Os licitantes poderdo oferecer lances sucessivos, observando o horario fixado para abertura da sessdo e as regras estabelecidas no Edital.
7.7. O licitante somente podera oferecer lance de valor inferior ou percentual de desconto superior ao uUltimo por ele ofertado e registrado pelo
sistema.
7.8. O intervalo minimo de diferenca de valores ou percentuais entre os lances, que incidira tanto em relagdo aos lances intermediarios quanto em

relagdo a proposta que cobrir a melhor oferta devera ser de 1% (um por cento).
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7.9. Serd adotado para o envio de lances no pregdo eletronico o modo de disputa “aberto”, em que os licitantes apresentardo lances publicos e
sucessivos, com prorrogagoes.

7.10. A etapa de lances da sessdo publica tera duragdo de dez minutos e, apds isso, sera prorrogada automaticamente pelo sistema quando houver
lance ofertado nos ultimos dois minutos do periodo de duragdo da sessdo publica.

7.11. A prorrogagdo automatica da etapa de lances, de que trata o item anterior, sera de dois minutos e ocorrera sucessivamente sempre que houver
lances enviados nesse periodo de prorrogagao, inclusive no caso de lances intermediarios.

7.12. N&o havendo novos lances na forma estabelecida nos itens anteriores, a sessdo publica encerrar-se-a automaticamente.

7.13. Encerrada a fase competitiva sem que haja a prorrogagdo automatica pelo sistema, poderd o pregoeiro, assessorado pela equipe de apoio,
justificadamente, admitir o reinicio da sessdo publica de lances, em prol da consecug¢do do melhor prego.

7.14. N&o serdo aceitos dois ou mais lances de mesmo valor, prevalecendo aquele que for recebido e registrado em primeiro lugar.

7.15. Durante o transcurso da sessdo publica, os licitantes serdo informados, em tempo real, do valor do menor lance registrado, vedada a identificagdo
do licitante.

7.16. No caso de desconexdo com o Pregoeiro, no decorrer da etapa competitiva do Pregdo, o sistema eletronico podera permanecer acessivel aos
licitantes para a recepgdo dos lances.

7.17. Quando a desconexdo do sistema eletrénico para o pregoeiro persistir por tempo superior a dez minutos, a sessdo publica serd suspensa e
reiniciada somente ap6s decorridas vinte e quatro horas da comunicagdo do fato pelo Pregoeiro aos participantes, no sitio eletronico utilizado para divulgagao.
7.18. O Critério de julgamento adotado sera o menor prego, conforme definido neste Edital e seus anexos.

7.19. Caso o licitante ndo apresente lances, concorrera com o valor de sua proposta.

7.20. Em relagdo a itens ndo exclusivos para participagdo de microempresas e empresas de pequeno porte, uma vez encerrada a etapa de lances, sera

efetivada a verificagdo automatica, junto a Receita Federal, do porte da entidade empresarial. O sistema identificard em coluna prépria as microempresas e
empresas de pequeno porte participantes, procedendo a comparagdo com os valores da primeira colocada, se esta for empresa de maior porte, assim como das
demais classificadas, para o fim de aplicar-se o disposto nos arts. 44 e 45 da LC n2 123, de 2006, regulamentada pelo Decreto n? 8.538, de 2015.

7.21. Nessas condigdes, as propostas de microempresas e empresas de pequeno porte que se encontrarem na faixa de até 5% (cinco por cento) acima
da melhor proposta ou melhor lance serdo consideradas empatadas com a primeira colocada.

7.22. A melhor classificada nos termos do item anterior tera o direito de encaminhar uma ultima oferta para desempate, obrigatoriamente em valor
inferior ao da primeira colocada, no prazo de 5 (cinco) minutos controlados pelo sistema, contados apds a comunicagdo automatica para tanto.

7.23. Caso a microempresa ou a empresa de pequeno porte melhor classificada desista ou ndo se manifeste no prazo estabelecido, serdo convocadas as
demais licitantes microempresa e empresa de pequeno porte que se encontrem naquele intervalo de 5% (cinco por cento), na ordem de classificagdo, para o
exercicio do mesmo direito, no prazo estabelecido no subitem anterior.

7.24. No caso de equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e empresas de pequeno porte que se encontrem nos intervalos
estabelecidos nos subitens anteriores, sera realizado sorteio entre elas para que se identifique aquela que primeiro podera apresentar melhor oferta.
7.25. Sé podera haver empate entre propostas iguais (ndo seguidas de lances), ou entre lances finais da fase fechada do modo de disputa aberto e
fechado.
7.25.1. Havendo eventual empate entre propostas ou lances, o critério de desempate serd aquele previsto no art. 32, § 22, da Lei n2 8.666, de 1993,
assegurando-se a preferéncia, sucessivamente, aos servigos:
7.25.1.1. prestados por empresas brasileiras;
7.25.1.2. prestados por empresas que invistam em pesquisa e no desenvolvimento de tecnologia no Pais;
7.25.1.3. prestados por empresas que comprovem cumprimento de reserva de cargos prevista em lei para pessoa com deficiéncia ou para
reabilitado da Previdéncia Social e que atendam as regras de acessibilidade previstas na legislagdo.
7.26. Persistindo o empate, a proposta vencedora serd sorteada pelo sistema eletronico dentre as propostas ou os lances empatados.
7.27. Encerrada a etapa de envio de lances da sessdo publica, o pregoeiro deverd encaminhar, pelo sistema eletronico, contraproposta ao licitante que
tenha apresentado o melhor prego, para que seja obtida melhor proposta, vedada a negociagdo em condigdes diferentes das previstas neste Edital.
7.27.1. A negociagdo sera realizada por meio do sistema, podendo ser acompanhada pelos demais licitantes.
7.27.2. O pregoeiro solicitard ao licitante melhor classificado que, no prazo de 2h (duas horas), envie a proposta adequada ao ultimo lance ofertado

ap0ds a negociagdo realizada, acompanhada, se for o caso, dos documentos complementares, quando necessdrios a confirmacdo daqueles exigidos neste
Edital e j& apresentados.

7.28. Apds a negociagdo do prego, o Pregoeiro iniciard a fase de aceitagdo e julgamento da proposta.
8. DA ACEITABILIDADE DA PROPOSTA VENCEDORA
8.1. Encerrada a etapa de negociagdo, o pregoeiro examinara a proposta classificada em primeiro lugar quanto a adequagdo ao objeto e a

compatibilidade do prego em relagdo ao maximo estipulado para contratacdo neste Edital e em seus anexos, observado o disposto no paragrafo unico do art. 72
e no § 92 do art. 26 do Decreto n? 10.024, de 2019.

8.2. A Proposta de Pregos deverd ser encaminhada pelo licitante exclusivamente via sistema, no prazo de 2 (duas) horas, contado da solicitagdo do
pregoeiro, com os respectivos valores readequados ao lance vencedor, e serd analisada pelo Pregoeiro no momento da aceitagdo do lance vencedor.
8.3. Sera desclassificada a proposta ou o lance vencedor, nos termos do item 9.1 do Anexo VII-A da In Seges/MP n2 5, de 2017, que:

8.3.1. nao estiver em conformidade com os requisitos estabelecidos neste edital;

8.3.2. contenha vicio insanavel ou ilegalidade;

8.3.3. ndo apresente as especificagdes técnicas exigidas pelo Termo de Referéncia;

8.3.4. apresentar prego final superior ao prego maximo fixado (Acdrddo n? 1455/2018- TCU- Plendrio), percentual de desconto inferior ao minimo

exigido ou que apresentar preco manifestamente inexequivel;

8.3.4.1. Quando o licitante ndo conseguir comprovar que possui ou possuira recursos suficientes para executar a contento o objeto, sera
considerada inexequivel a proposta de pregos ou menor lance que:

a) for insuficiente para a cobertura dos custos da contratacdo, apresente pregos global ou unitarios simbdlicos, irrisérios ou de
valor zero, incompativeis com os pregos dos insumos e salarios de mercado, acrescidos dos respectivos encargos, ainda que o ato
convocatdrio da licitagdo ndo tenha estabelecido limites minimos, exceto quando se referirem a materiais e instalagdes de
propriedade do préprio licitante, para os quais ele renuncie a parcela ou a totalidade da remuneragéo.
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8.4. Se houver indicios de inexequibilidade da proposta de preco, ou em caso da necessidade de esclarecimentos complementares, poderdo ser
efetuadas diligéncias, na forma do § 32 do artigo 43 da Lei n2 8.666, de 1993 e a exemplo das enumeradas no item 9.4 do Anexo VII-A da IN Seges/MP N2 5, de
2017, para que a empresa comprove a exequibilidade da proposta.

8.5. Quando o licitante apresentar preco final inferior a 30% (trinta por cento) da média dos pregos ofertados para o mesmo item, e a inexequibilidade
da proposta ndo for flagrante e evidente pela andlise da planilha de custos, ndo sendo possivel a sua imediata desclassificagdo, sera obrigatoria a realizagdo de
diligéncias para aferir a legalidade e exequibilidade da proposta.

8.6. Qualquer interessado podera requerer que se realizem diligéncias para aferir a exequibilidade e a legalidade das propostas, devendo apresentar
as provas ou os indicios que fundamentam a suspeita.

8.6.1. Na hipdtese de necessidade de suspensdo da sessdo publica para a realizacdo de diligéncias, com vistas ao saneamento das propostas, a
sessdo publica somente podera ser reiniciada mediante aviso prévio no sistema com, no minimo, vinte e quatro horas de antecedéncia, e a ocorréncia sera
registrada em ata.

8.7. O Pregoeiro podera convocar o licitante para enviar documento digital complementar, por meio de funcionalidade disponivel no sistema, no prazo
de 2h (duas horas), sob pena de ndo aceitagdo da proposta.
8.7.1. E facultado ao pregoeiro prorrogar o prazo estabelecido, a partir de solicitagio fundamentada feita no chat pelo licitante, antes de findo o
prazo.
8.7.2. Dentre os documentos passiveis de solicitagdo pelo Pregoeiro, destacam-se as planilhas de custo readequadas com o valor final ofertado.
8.8. Todos os dados informados pelo licitante em sua planilha deverdo refletir com fidelidade os custos especificados e a margem de lucro pretendida.
8.9. O Pregoeiro analisara a compatibilidade dos pregos unitarios apresentados na Planilha de Custos e Formagdo de Pregos com aqueles praticados no
mercado em relagdo aos insumos e também quanto aos saldrios das categorias envolvidas na contratagdo;
8.10. Erros no preenchimento da planilha ndo constituem motivo para a desclassificagdo da proposta. A planilha podera ser ajustada pelo licitante, no
prazo indicado pelo Pregoeiro, desde que ndo haja majoragdo do prego.
8.10.1. O ajuste de que trata este dispositivo se limita a sanar erros ou falhas que ndo alterem a substancia das propostas;
8.10.2. Considera-se erro no preenchimento da planilha passivel de correcdo a indicagdo de recolhimento de impostos e contribui¢ées na forma do
Simples Nacional, quando ndo cabivel esse regime.
8.11. Para fins de analise da proposta quanto ao cumprimento das especificagbes do objeto, podera ser colhida a manifestagdo escrita do setor
requisitante do servico ou da area especializada no objeto.
8.12. Se a proposta ou lance vencedor for desclassificado, o Pregoeiro examinara a proposta ou lance subsequente, e, assim sucessivamente, na ordem
de classificagdo.
8.13. Havendo necessidade, o Pregoeiro suspendera a sessdo, informando no “chat” a nova data e hordrio para a continuidade da mesma.
8.14. Nos itens ndo exclusivos para a participagdo de microempresas e empresas de pequeno porte, sempre que a proposta nio for aceita, e antes de o

Pregoeiro passar a subsequente, havera nova verificagdo, pelo sistema, da eventual ocorréncia do empate ficto, previsto nos artigos 44 e 45 da LC n2 123, de
2006, seguindo-se a disciplina antes estabelecida, se for o caso.

8.15. Encerrada a analise quanto a aceitagdo da proposta, o pregoeiro verificara a habilitagdo do licitante, observado o disposto neste Edital.
9. DA HABILITACAO
9.1. Como condigdo prévia ao exame da documentacdo de habilitagdo do licitante detentor da proposta classificada em primeiro lugar, o Pregoeiro

verificard o eventual descumprimento das condigdes de participagdo, especialmente quanto a existéncia de sangdo que impega a participagdo no certame ou a
futura contratacdo, mediante a consulta aos seguintes cadastros:

a) Sicaf;

b) Cadastro Nacional de Empresas Inidoneas e Suspensas - CEIS, mantido pela Controladoria-Geral da Unido
(www.portaldatransparencia.gov.br/ceis);

c) Cadastro Nacional de Condenagdes Civeis por Atos de Improbidade Administrativa, mantido pelo Conselho Nacional de Justica
(www.cnj.jus.br/improbidade_adm/consultar_requerido.php);

d) Lista de Inidéneos e o Cadastro Integrado de Condenagdes por llicitos Administrativos - CADICON, mantidos pelo Tribunal de Contas da
Unido - TCU.

9.1.1. Para a consulta de licitantes pessoa juridica poderd haver a substituicdo das consultas das alineas “b”, “c” e “d” acima pela Consulta
Consolidada de Pessoa Juridica do TCU (https://certidoesapf.apps.tcu.gov.br/).

9.1.2. A consulta aos cadastros sera realizada em nome da empresa licitante e também de seu sécio majoritario, por forga do artigo 12 da Lei n2
8.429, de 1992, que prevé, dentre as sangdes impostas ao responsavel pela pratica de ato de improbidade administrativa, a proibigdo de contratar com o
Poder Publico, inclusive por intermédio de pessoa juridica da qual seja sécio majoritario.

9.1.2.1. Caso conste na Consulta de Situagdo do Fornecedor a existéncia de Ocorréncias Impeditivas Indiretas, o gestor diligenciara para
verificar se houve fraude por parte das empresas apontadas no Relatério de Ocorréncias Impeditivas Indiretas.

9.1.2.2. A tentativa de burla sera verificada por meio dos vinculos societarios, linhas de fornecimento similares, dentre outros.
9.1.2.3. O licitante sera convocado para manifestagdo previamente a sua desclassificagdo.
9.1.3. Constatada a existéncia de sangdo, o Pregoeiro reputara o licitante inabilitado, por falta de condigdo de participagdo.

9.1.4. No caso de inabilitagdo, havera nova verificagdo, pelo sistema, da eventual ocorréncia do empate ficto, previsto nos arts. 44 e 45 da Lei
Complementar n2 123, de 2006, seguindo-se a disciplina antes estabelecida para aceitagdo da proposta subsequente.

9.2. Caso atendidas as condig¢Ges de participagdo, a habilitagdo do licitantes sera verificada por meio do Sicaf, nos documentos por ele abrangidos em
relagdo a habilitagdo juridica, a regularidade fiscal e trabalhista, a qualificagdo econémica financeira e habilitagdo técnica, conforme o disposto na Instrugdo
Normativa Seges/MP n2 03, de 2018.

9.2.1. O interessado, para efeitos de habilitagdo prevista na Instrugdo Normativa Seges/MP n2 03, de 2018 mediante utilizagdo do sistema, devera
atender as condigdes exigidas no cadastramento no Sicaf até o terceiro dia Util anterior a data prevista para recebimento das propostas;

9.2.2. E dever do licitante atualizar previamente as comprovagdes constantes do Sicaf para que estejam vigentes na data da abertura da sessdo
publica, ou encaminhar, em conjunto com a apresentagdo da proposta, a respectiva documentagdo atualizada.

9.2.3. O descumprimento do subitem acima implicara a inabilitagdo do licitante, exceto se a consulta aos sitios eletrénicos oficiais emissores de
certiddes feita pelo Pregoeiro lograr éxito em encontrar a(s) certiddo(&es) valida(s), conforme art. 43, §32, do Decreto n? 10.024, de 2019.
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9.3. Havendo a necessidade de envio de documentos de habilitagdo complementares, necessarios a confirmagdo daqueles exigidos neste Edital e ja
apresentados, o licitante sera convocado a encaminha-los, em formato digital, via sistema, no prazo de 2h (duas horas), sob pena de inabilitagdo.
9.4. Somente havera a necessidade de comprovagdo do preenchimento de requisitos mediante apresentagdo dos documentos originais ndo-digitais
guando houver duvida em relagdo a integridade do documento digital.
9.5. N3o serdo aceitos documentos de habilitagdo com indicagdo de CNPJ/CPF diferentes, salvo aqueles legalmente permitidos.
9.6. Se o licitante for a matriz, todos os documentos deverdo estar em nome da matriz, e se o licitante for a filial, todos os documentos deverdo estar
em nome da filial, exceto aqueles documentos que, pela prépria natureza, comprovadamente, forem emitidos somente em nome da matriz.
9.6.1. Ser3o aceitos registros de CNPJ de licitante matriz e filial com diferencas de nimeros de documentos pertinentes ao CND e ao CRF/FGTS,
quando for comprovada a centralizagdo do recolhimento dessas contribuigGes.
9.7. Ressalvado o disposto no item 5.3, os licitantes deverdo encaminhar, nos termos deste Edital, a documentagdo relacionada nos itens a seguir, para
fins de habilitacdo:
9.8. Habilitagdo juridica:
9.8.1. No caso de empresario individual: inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis, a cargo da Junta Comercial da respectiva sede;
9.8.2. Em se tratando de microempreendedor individual — MEI: Certificado da Condigdo de Microempreendedor Individual - CCMEI, cuja aceitagdo
ficara condicionada a verificagdo da autenticidade no sitio www.portaldoempreendedor.gov.br;
9.8.3. No caso de sociedade empresaria ou empresa individual de responsabilidade limitada - EIRELI: ato constitutivo, estatuto ou contrato social
em vigor, devidamente registrado na Junta Comercial da respectiva sede, acompanhado de documento comprobatdrio de seus administradores;
9.8.4. inscrigdo no Registro Publico de Empresas Mercantis onde opera, com averbagdo no Registro onde tem sede a matriz, no caso de ser o
participante sucursal, filial ou agéncia;
9.8.5. No caso de sociedade simples: inscrigdo do ato constitutivo no Registro Civil das Pessoas Juridicas do local de sua sede, acompanhada de
prova da indicagdo dos seus administradores;
9.8.6. Decreto de autorizagdo, em se tratando de sociedade empresaria estrangeira em funcionamento no Pais;
9.8.7. Os documentos acima deverdo estar acompanhados de todas as alteragGes ou da consolidagdo respectiva.
9.9. Regularidade fiscal e trabalhista:
9.9.1. prova de inscrigdo no Cadastro Nacional de Pessoas Juridicas ou no Cadastro de Pessoas Fisicas, conforme o caso;
9.9.2. prova de regularidade fiscal perante a Fazenda Nacional, mediante apresentacdo de certiddo expedida conjuntamente pela Secretaria da

Receita Federal do Brasil (RFB) e pela Procuradoria-Geral da Fazenda Nacional (PGFN), referente a todos os créditos tributarios federais e a Divida Ativa da
Unido (DAU) por elas administrados, inclusive aqueles relativos a Seguridade Social, nos termos da Portaria Conjunta n? 1.751, de 2014, do Secretario da
Receita Federal do Brasil e da Procuradora-Geral da Fazenda Nacional;

9.9.3. prova de regularidade com o Fundo de Garantia do Tempo de Servigo (FGTS):

9.9.4. prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a justiga do trabalho, mediante a apresentagdo de certiddo negativa ou positiva com
efeito de negativa, nos termos do Titulo VII-A da Consolidagdo das Leis do Trabalho, aprovada pelo Decreto-Lei n2 5.452, de 1943;

9.9.5. prova de inscrigdo no cadastro de contribuintes municipal, relativo ao domicilio ou sede do licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e
compativel com o objeto contratual;

9.9.6. prova de regularidade com a Fazenda Municipal do domicilio ou sede do licitante, relativa a atividade em cujo exercicio contrata ou concorre;
9.9.7. caso o licitante seja considerado isento dos tributos municipais relacionados ao objeto licitatdrio, devera comprovar tal condigdo mediante a

apresentagdo de declaragdo da Fazenda Municipal do seu domicilio ou sede, ou outra equivalente, na forma da lei;

9.9.8. Quando se tratar da subcontratagdo prevista no art. 48, Il, da Lei Complementar n2 123, de 2006, a licitante melhor classificada devera,
também, apresentar a documentagdo de regularidade fiscal e trabalhista das microempresas e/ou empresas de pequeno porte que serdo subContratadas
no decorrer da execugdo do contrato, ainda que exista alguma restrigdo, aplicando-se o prazo de regularizagdo previsto no art. 42, §12 do Decreto n2 8.538,

de 2015.
9.10. Qualificagdo Econdmico-Financeira.
9.10.1. certiddo negativa de faléncia expedida pelo distribuidor da sede do licitante;
9.10.2. balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa

situagdo financeira da empresa, vedada a sua substituicdo por balancetes ou balangos provisérios, podendo ser atualizados por indices oficiais quando
encerrado ha mais de 3 (trés) meses da data de apresentagdo da proposta;

9.10.2.1. no caso de empresa constituida no exercicio social vigente, admite-se a apresentagdo de balango patrimonial e demonstragées
contdbeis referentes ao periodo de existéncia da sociedade;

9.10.2.2. é admissivel o balanco intermedidrio, se decorrer de lei ou contrato/estatuto social.

9.10.3. A comprovagdo da situagdo financeira da empresa sera constatada mediante obtengdo de indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG)
e Liquidez Corrente (LC), superiores a 1 ( um) resultantes da aplicagdo das férmulas:

Ativo Circulante + Realizével a Longo Prazo

LG =
Passivo Circulante + Passivo N&o Circulante
Ativo Total
SG =
Passivo Circulante + Passivo Ndo Circulante
Ativo Circulante
LC=
Passivo Circulante
9.10.4. As empresas que apresentarem resultado inferior ou igual a 1(um) em qualquer dos indices de Liquidez Geral (LG), Solvéncia Geral (SG) e

Liquidez Corrente (LC), deverdo comprovar, considerados os riscos para a Administragdo, e, a critério da autoridade competente, o capital minimo ou o
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patriménio liquido minimo de 10% (dez por cento) do valor estimado da contratagdo ou do item pertinente.
9.11. Qualificagdo Técnica

9.11.1. A Licitante classificada devera apresentar Certificado ou Atestado de Capacidade Técnica, fornecido por pessoa juridica de direito publico ou
privado, em documento timbrado, que comprove que ja forneceu ou fornece, satisfatoriamente, bens e/ou servicos compativeis com o objeto da presente
licitagdo, cuja entrega ocorreu dentro do prazo, contendo informagBes que permitam estabelecer, por proximidade de caracteristicas técnicas e
quantitativas, comparagdo entre o objeto deste Termo de Referéncia e aquele fornecido.

9.12. A licitante devera comprovar experiéncia em, no minimo, 5 (cinco) projetos finalizados de branding em seu portfélio. O portfélio devera ser
apresentado em formato digital.
9.13. N3o serd aceito certificado e/ou atestado emitido pela prépria licitante.

9.13.1. Os atestados deverdo referir-se a servigos prestados no ambito de sua atividade econdmica principal ou secundaria especificadas no contrato

social vigente;

9.13.2. Somente serdo aceitos atestados expedidos apds a conclusdo do contrato ou se decorrido, pelo menos, um ano do inicio de sua execugdo,
exceto se firmado para ser executado em prazo inferior, conforme item 10.8 do Anexo VII-A da IN Seges/MPDG n2 5, de 2017.

9.13.3. Podera ser admitida, para fins de comprovagdo de quantitativo minimo do servigo, a apresentacdo de diferentes atestados de servigos
executados de forma concomitante, pois essa situagdo se equivale, para fins de comprovagdo de capacidade técnico-operacional, a uma Unica contratagdo,
nos termos do item 10.9 do Anexo VII-A da IN Seges/MPDG n2 5, de 2017.

9.13.4. O licitante disponibilizard todas as informagGes necessarias a comprovacdo da legitimidade dos atestados apresentados, apresentando,
dentre outros documentos, cépia do contrato que deu suporte a contratagdo, enderego atual da Contratante e local em que foram prestados os servigos,
consoante o disposto no item 10.10 do Anexo VII-A da IN Seges/MPDG n2 5, de 2017.

9.14. O licitante enquadrado como microempreendedor individual que pretenda auferir os beneficios do tratamento diferenciado previstos na Lei
Complementar n2 123, de 2006, estard dispensado (a) da prova de inscrigdo nos cadastros de contribuintes estadual e municipal e (b) da apresentagdo do
balango patrimonial e das demonstrag&es contabeis do uUltimo exercicio.

9.15. A existéncia de restri¢do relativamente a regularidade fiscal e trabalhista ndo impede que a licitante qualificada como microempresa ou empresa
de pequeno porte seja declarada vencedora, uma vez que atenda a todas as demais exigéncias do edital.

9.15.1. A declaragdo do vencedor acontecerd no momento imediatamente posterior a fase de habilitagdo.
9.16. Caso a proposta mais vantajosa seja ofertada por microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade cooperativa equiparada, e uma vez

constatada a existéncia de alguma restrigdo no que tange a regularidade fiscal e trabalhista, a mesma sera convocada para, no prazo de 5 (cinco) dias Uteis, apds
a declaragdo do vencedor, comprovar a regularizagdo. O prazo podera ser prorrogado por igual periodo, a critério da administragdo publica, quando requerida
pelo licitante, mediante apresentagdo de justificativa.

9.17. A ndo-regularizacdo fiscal e trabalhista no prazo previsto no subitem anterior acarretara a inabilitagdo do licitante, sem prejuizo das sangdes
previstas neste Edital, sendo facultada a convocagdo dos licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo. Se, na ordem de classificagdo, seguir-se outra
microempresa, empresa de pequeno porte ou sociedade cooperativa com alguma restrigdo na documentagéo fiscal e trabalhista, serd concedido o mesmo prazo
para regularizagdo.

9.18. Havendo necessidade de analisar minuciosamente os documentos exigidos, o Pregoeiro suspendera a sessdo, informando no “chat” a nova data e
horario para a continuidade da mesma.

9.19. Serd inabilitado o licitante que ndo comprovar sua habilitagdo, seja por ndo apresentar quaisquer dos documentos exigidos, ou apresenta-los em
desacordo com o estabelecido neste Edital.

9.20. Nos itens ndo exclusivos a microempresas e empresas de pequeno porte, em havendo inabilitagdo, havera nova verificagdo, pelo sistema, da
eventual ocorréncia do empate ficto, previsto nos artigos 44 e 45 da LC n2 123, de 2006, seguindo-se a disciplina antes estabelecida para aceitagdo da proposta
subsequente.

9.21. Constatado o atendimento as exigéncias de habilitagdo fixadas no Edital, o licitante serd declarado vencedor.
10. DO ENCAMINHAMENTO DA PROPOSTA VENCEDORA
10.1. A proposta final do licitante declarado vencedor deverd ser encaminhada no prazo de 2 (duas) horas, a contar da solicitagdo do Pregoeiro no
sistema eletronico e devera:
10.1.1. ser redigida em lingua portuguesa, datilografada ou digitada, em uma via, sem emendas, rasuras, entrelinhas ou ressalvas, devendo a Gltima
folha ser assinada e as demais rubricadas pelo licitante ou seu representante legal.
10.1.2. conter a indicagdo do banco, nimero da conta e agéncia do licitante vencedor, para fins de pagamento.
10.2. A proposta final deverd ser documentada nos autos e sera levada em consideragdo no decorrer da execugdo do contrato e aplicagdo de eventual
sangdo a Contratada, se for o caso.
10.2.1. Todas as especificagdes do objeto contidas na proposta vinculam a Contratada.
10.3. Os pregos deverdo ser expressos em moeda corrente nacional, o valor unitario em algarismos e o valor global em algarismos e por extenso (art. 52

da Lei n2 8.666, de 1993).

10.3.1. Ocorrendo divergéncia entre os pregos unitdrios e o prego global, prevalecerdo os primeiros; no caso de divergéncia entre os valores
numéricos e os valores expressos por extenso, prevalecerdo estes ultimos.

10.4. A oferta deverd ser firme e precisa, limitada, rigorosamente, ao objeto deste Edital, sem conter alternativas de prego ou de qualquer outra
condigdo que induza o julgamento a mais de um resultado, sob pena de desclassificagdo.

10.5. A proposta deverd obedecer aos termos deste Edital e seus Anexos, ndo sendo considerada aquela que ndo corresponda as especificagdes ali
contidas ou que estabeleca vinculo a proposta de outro licitante.

10.6. As propostas que contenham a descricdo do objeto, o valor e os documentos complementares estardao disponiveis na internet, apds a
homologagdo.

11. DOS RECURSOS

11.1. O Pregoeiro declarard o vencedor e, depois de decorrida a fase de regularizacdo fiscal e trabalhista de microempresa ou empresa de pequeno
porte, se for o caso, concedera o prazo de no minimo trinta minutos, para que qualquer licitante manifeste a intengdo de recorrer, de forma motivada, isto é,
indicando contra qual(is) decisdo(es) pretende recorrer e por quais motivos, em campo préprio do sistema.

11.2. Havendo quem se manifeste, cabera ao Pregoeiro verificar a tempestividade e a existéncia de motivagdo da intengdo de recorrer, para decidir se
admite ou ndo o recurso, fundamentadamente.
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11.2.1. Nesse momento o Pregoeiro ndo adentrara no mérito recursal, mas apenas verificara as condi¢des de admissibilidade do recurso.
11.2.2. A falta de manifestagdo motivada do licitante quanto a intengdo de recorrer importard a decadéncia desse direito.
11.2.3. Uma vez admitido o recurso, o recorrente terd, a partir de entdo, o prazo de trés dias para apresentar as razdes, pelo sistema eletrdnico,

ficando os demais licitantes, desde logo, intimados para, querendo, apresentarem contrarrazdes também pelo sistema eletrénico, em outros trés dias, que
comecardo a contar do término do prazo do recorrente, sendo-lhes assegurada vista imediata dos elementos indispensaveis a defesa de seus interesses.

11.3. 0 acolhimento do recurso invalida tdo somente os atos insuscetiveis de aproveitamento.
11.4. Os autos do processo permanecerdo com vista franqueada aos interessados, no enderego constante neste Edital.
12. DA REABERTURA DA SESSAO PUBLICA
12.1. A sessdo publica podera ser reaberta:
12.1.1. Nas hipdteses de provimento de recurso que leve a anulagdo de atos anteriores a realizagdo da sessdo publica precedente ou em que seja

anulada a prépria sessdo publica, situagdo em que serdo repetidos os atos anulados e os que dele dependam.

12.1.2. Quando houver erro na aceitagdo do prego melhor classificado ou quando o licitante declarado vencedor ndo assinar o contrato, ndo retirar o
instrumento equivalente ou ndo comprovar a regularizagdo fiscal e trabalhista, nos termos do art. 43, §12 da LC n2 123, de 2006. Nessas hipdteses, serdo
adotados os procedimentos imediatamente posteriores ao encerramento da etapa de lances.

12.2. Todos os licitantes remanescentes deverdo ser convocados para acompanhar a sessdo reaberta.
12.2.1. A convocagdo se dara por meio do sistema eletronico (“chat”), e-mail, de acordo com a fase do procedimento licitatério.
12.2.2. A convocagdo feita por e-mail dar-se-a de acordo com os dados contidos no Sicaf, sendo responsabilidade do licitante manter seus dados

cadastrais atualizados.

13. DA ADJUDICACAO E HOMOLOGAGAO

13.1. O objeto da licitagdo sera adjudicado ao licitante declarado vencedor, por ato do Pregoeiro, caso ndo haja interposi¢do de recurso, ou pela
autoridade competente, apds a regular decisdo dos recursos apresentados.

13.2. Apds a fase recursal, constatada a regularidade dos atos praticados, a autoridade competente homologara o procedimento licitatério.

14. DA GARANTIA DE EXECUCAO

14.1. Serd exigida a prestagdo de garantia na presente contratagdo, conforme regras constantes do Termo de Referéncia.

15. DO TERMO DE CONTRATO OU INSTRUMENTO EQUIVALENTE

15.1. Apds a homologacdo da licitagdo, em sendo realizada a contratagdo, sera firmado um Termo de Contrato.

15.2. O adjudicatario tera o prazo de 5 (cinco) dias Uteis, contados a partir da data de sua convocagdo, para assinar o Termo de Contrato, sob pena de
decair do direito a contratagdo, sem prejuizo das san¢des previstas neste Edital.

15.2.1. O prazo previsto no subitem anterior podera ser prorrogado, por igual

15.3. O contrato terd vigéncia pelo periodo de 12 (doze) meses a partir da data da assinatura.

15.4. Previamente a contratagdo a Administragdo realizara consulta ao Sicaf para identificar possivel suspensdo temporaria de participagdo em licitagdo,

no ambito do érgdo ou entidade, proibi¢do de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias impeditivas indiretas, observado o disposto no art. 29, da
Instru¢do Normativa n2 3, de 2018, e nos termos do art. 62, 1lI, da Lei n2 10.522, de 2002, consulta prévia ao Cadin.

15.4.1. Nos casos em que houver necessidade de assinatura do instrumento de contrato, e o fornecedor ndo estiver inscrito no Sicaf, este deverd
proceder ao seu cadastramento, sem Onus, antes da contratagdo.

15.4.2. Na hipétese de irregularidade do registro no Sicaf, o contratado devera regularizar a sua situagdo perante o cadastro no prazo de até 05
(cinco) dias uteis, sob pena de aplicagdo das penalidades previstas no edital e anexos.

15.5. Na assinatura do contrato, sera exigida a comprovagdo das condigdes de habilitagdo consignadas no edital, que deverdo ser mantidas pelo
licitante durante a vigéncia do contrato.

15.6. Na hipdtese de o vencedor da licitagdo ndo comprovar as condigBes de habilitagdo consignadas no edital ou se recusar a assinar o contrato, a
Administragdo, sem prejuizo da aplicacdo das sang¢des das demais cominagGes legais cabiveis a esse licitante, poderd convocar outro licitante, respeitada a
ordem de classificagdo, para, apds a comprovagdo dos requisitos para habilitagdo, analisada a proposta e eventuais documentos complementares e, feita a
negociagdo, assinar o contrato.

16. DO REAJUSTAMENTO EM SENTIDO GERAL

16.1. Os pregos contratados sdo fixos e irreajustaveis.

17. DO RECEBIMENTO DO OBJETO E DA FISCALIZAGAO

17.1. Os critérios de recebimento e aceitacdo do objeto e de fiscalizagdo estdo previstos no Termo de Referéncia.

18. DAS OBRIGACOES DA CONTRATANTE E DA CONTRATADA

18.1. As obrigagBes da Contratante e da Contratada sdo as estabelecidas no Termo de Referéncia.

19. DO PAGAMENTO

19.1. As regras acerca do pagamento sdo as estabelecidas no Termo de Referéncia, anexo a este Edital.

20. DAS SANCOES ADMINISTRATIVAS.

20.1. Comete infragdo administrativa, nos termos da Lei n2 10.520, de 2002, o licitante/adjudicatério que:
20.1.1. inexecutar total ou parcialmente qualquer das obrigagdes assumidas em decorréncia da contratagdo;
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20.1.2. ensejar o retardamento da execugdo do objeto;
20.1.3. falhar ou fraudar na execugdo do contrato;
20.1.4. comportar-se de modo inidéneo; ou
20.1.5. cometer fraude fiscal.
20.2. Pela inexecugdo total ou parcial do objeto deste contrato, a Administragdo pode aplicar a Contratada as seguintes sang¢des:
20.2.1. Adverténcia por escrito, quando do ndo cumprimento de quaisquer das obrigacGes contratuais consideradas faltas leves, assim entendidas
aquelas que ndo acarretam prejuizos significativos para o servigo contratado;
20.2.2. Multa de:
20.2.2.1. 0,1% (um décimo por cento) até 0,2% (dois décimos por cento) por dia sobre o valor adjudicado em caso de atraso na execu¢do dos

servigos, limitada a incidéncia a 15 (quinze) dias. Apds o décimo quinto dia e a critério da Administragdo, no caso de execugdo com atraso, podera
ocorrer a ndo-aceitagdo do objeto, de forma a configurar, nessa hipdtese, inexecugdo total da obrigagdo assumida, sem prejuizo da rescisdo unilateral

da avenga;

20.2.2.2. 0,1% (um décimo por cento) até 10% (dez por cento) sobre o valor adjudicado, em caso de atraso na execugdo do objeto, por periodo
superior ao previsto no subitem acima, ou de inexecugdo parcial da obrigagdo assumida;

20.2.2.3. 0,1% (um décimo por cento) até 15% (quinze por cento) sobre o valor adjudicado, em caso de inexecugdo total da obrigagdo assumida;

20.2.2.4. 0,2% a 3,2% por dia sobre o valor mensal do contrato, conforme detalhamento constante das tabelas 1 e 2, abaixo; e

20.2.2.5. 0,07% (sete centésimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso na apresentagdo da garantia (seja para reforgo ou por ocasido

de prorrogacdo), observado o maximo de 2% (dois por cento). O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autorizard a Administragdo Contratante a
promover a rescisdo do contrato;

20.2.3. as penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas independentes entre si.
20.3. Suspensdo de licitar e impedimento de contratar com o érgdo, entidade ou unidade administrativa pela qual a Administragdo Publica opera e atua
concretamente, pelo prazo de até dois anos;
20.4. Sangdo de impedimento de licitar e contratar com érgdos e entidades da Unido, com o consequente descredenciamento no Sicaf pelo prazo de até
cinco anos.
20.5. A Sangdo de impedimento de licitar e contratar prevista neste subitem também é aplicdvel em quaisquer das hipdteses previstas como infragdo

administrativa no subitem 20.1.1 deste Termo de Referéncia.

20.6. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou
até que seja promovida a reabilitagdo perante a prdpria autoridade que aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a Contratada ressarcir a
Contratante pelos prejuizos causados.

20.7. As sangdes previstas nos subitens 20.2.1 e 20.2.2 poderdo ser aplicadas a Contratada juntamente com as de multa, descontando-a dos
pagamentos a serem efetuados.
20.8. Para efeito de aplicagdo de multas, as infragdes sdo atribuidos graus, de acordo com as tabelas 1 e 2
Tabela 1
GRAU CORRESPONDENCIA
1 |0,2% ao dia sobre o valor mensal do contrato
2 0,4% ao dia sobre o valor mensal do contrato
3 0,8% ao dia sobre o valor mensal do contrato
4 1,6% ao dia sobre o valor mensal do contrato
5 3,2% ao dia sobre o valor mensal do contrato
Tabela 2
INFRAGCAO
Item Descrigdo Grau
1 Atrasar o fornecimento ou inicio da prestagdo dos servigos. 1
2 Fornecer os bens em formatos dessemelhantes as especificadas no edital ou Ata. 2
3 Entregar os materiais fora do prazo estipulado. 4
4 N3o disponibilizar funcionarios qualificados no prazo inicial de prestagdo dos servigos. 2
5 Deixa[ dg cumprir, apds formalmente notificada pela fiscalizagdo, quaisquer dos itens do Termo de Referéncia ndo previstos nesta tabela de sangdes. Aplicagdo por 3
ocorréncia.
6 Deixar de cumprir determinagdo formal ou instrugdo complementar da fiscalizagdo. 1
7 Deixar de substituir empregado que tenha conduta inconveniente ou incompativel com suas atribui¢Ges. 2
8 Deixar de manter a documentagdo de habilitagdo atualizada. 2
9 Atrasar na apresentagdo das faturas ou notas fiscais. 1
10 Recusar-se a executar os servigos previstos, determinados pela fiscalizagdo. 3
11 Deixar de entregar ou entregar com atraso ou incompleta a documentagdo exigida pelo fiscal ou pela Administragdo. 2
12 Deixar de entregar ou entregar com atraso os esclarecimentos formais solicitados para sanar as inconsisténcias ou duvidas suscitadas durante a analise da 3
documentagdo exigida pelo fiscal ou pela Administragdo.
13 Atrasar injustificadamente o atendimento aos prazos estabelecidos pela Administragdo para apresentagdo de documentos, amostras, assinatura ou devolugdo de 3
instrumentos contratuais e seus aditivos, se for o caso. Aplicagdo por ocorréncia.
14 | Executar servigo incompleto, paliativo, substitutivo como por cardter permanente, ou deixar de providenciar recomposi¢do complementar. 4
15 Fornecer informacdo falsa de servigo ou substituigdo de material. 4
16 Deixar de cumprir o prazo para substituicdo dos materiais entregues com defeito ou em desconformidades com as especificagdes ou com defeito dentro do prazo 3
de validade.
17 Utilizar as dependéncias do Contratante para fins diversos do objeto do Contrato. 4
18 Deixar de cumprir o prazo para solugdo dos casos emergenciais. 5
19 | Suspender ou interromper, salvo motivo de forga maior ou caso fortuito, os servigos contratuais. 5
20 Permitir situagdo que crie a possibilidade de causar ou que cause dano fisico, lesdo corporal ou consequéncias letais. 5
20.9. Também ficam sujeitas as penalidades do art. 87, Ill e IV da Lei n2 8.666, de 1993, as empresas ou profissionais que:
20.9.1. tenham sofrido condenagdo definitiva por praticar, por meio dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
20.9.2. tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitacdo;
20.9.3. demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administragdo em virtude de atos ilicitos praticados.
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20.10. A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo que assegurard o contraditorio e a ampla defesa a
Contratada, observando-se o procedimento previsto na Lei n2 8.666, de 1993, e subsidiariamente a Lei n2 9.784, de 1999.

20.11. As multas devidas e/ou prejuizos acusados a Contratante serdo deduzidos dos valores a serem pagos, ou recolhidos em favor da Unido, ou
deduzidos da garantia, ou ainda, quando for o caso, serdo inscritos na Divida Ativa da Unido e cobrados judicialmente.

20.11.1. Caso a Contratante determine, a multa devera ser recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da
comunicagdo enviada pela autoridade competente.

20.11.2. Caso o valor da multa ndo seja suficiente para cobrir os prejuizos causados pela conduta do licitante, a Unido ou Entidade podera cobrar o
valor remanescente judicialmente, conforme artigo 419 do Cédigo Civil.

20.12. A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levara em consideragdo a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem
como o dano causado a Administragdo, observado o principio da proporcionalidade.

20.13. Se, durante o processo de aplicagdo de penalidade, se houver indicios de pratica de infragdo administrativa tipificada pela Lei n2 12.846, de 2013,
como ato lesivo a administragdo publica nacional ou estrangeira, cdpias do processo administrativo necessarias a apuragdo da responsabilidade da empresa
deverdo ser remetidas a autoridade competente, com despacho fundamentado, para ciéncia e decisdo sobre a eventual instauragdo de investigagdo preliminar
ou Processo Administrativo de Responsabilizagdo - PAR.

20.14. A apuragdo e o julgamento das demais infragdes administrativas ndo consideradas como ato lesivo a Administragdo Publica nacional ou
estrangeira nos termos da Lei n? 12.846, de 2013, seguirdo seu rito normal na unidade administrativa.
20.15. O processamento do PAR ndo interfere no seguimento regular dos processos administrativos especificos para apuragdo da ocorréncia de danos e
prejuizos a Administragdo Publica Federal resultantes de ato lesivo cometido por pessoa juridica, com ou sem a participagdo de agente publico.
20.16. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no Sicaf.
21. DA IMPUGNACAO AO EDITAL E DO PEDIDO DE ESCLARECIMENTO
21.1. Até 03 (trés) dias Uteis antes da data designada para a abertura da sessdo publica, qualquer pessoa podera impugnar este Edital.
21.2. A impugnagdo podera ser realizada por forma eletronica, pelo e-mail licitacao@enap.gov.br, ou por petigdo dirigida ou protocolada no enderego
SAIS Area 2A, CEP: 70.610-900, secdo de Protocolo.
21.3. Cabera ao Pregoeiro, auxiliado pelos responsaveis pela elaboragdo deste Edital e seus anexos, decidir sobre a impugnagdo no prazo de até dois
dias Uteis contados da data de recebimento da impugnagao.
21.4. Acolhida a impugnagao, sera definida e publicada nova data para a realizagdo do certame.
21.5. Os pedidos de esclarecimentos referentes a este processo licitatério deverdo ser enviados ao Pregoeiro, até 03 (trés) dias Uteis anteriores a data
designada para abertura da sessdo publica, exclusivamente por meio eletronico via internet, no enderego indicado no Edital.
21.6. O pregoeiro responderd aos pedidos de esclarecimentos no prazo de dois dias Uteis, contado da data de recebimento do pedido, e podera
requisitar subsidios formais aos responsaveis pela elaboragdo do edital e dos anexos.
21.7. As impugnacdes e pedidos de esclarecimentos ndo suspendem os prazos previstos no certame.
21.7.1. A concessdo de efeito suspensivo a impugnacdo é medida excepcional e devera ser motivada pelo pregoeiro, nos autos do processo de
licitagdo.
21.8. As respostas aos pedidos de esclarecimentos serdo divulgadas pelo sistema e vinculardo os participantes e a administragao.
22. DO VALOR ESTIMADO DOS SERVICOS
22.1. 0 valor estimado do servico a ser contratado é de RS 105.375,00 (cento e cinco mil trezentos e setenta e cinco reais)
23. DAS DISPOSIGOES GERAIS
23.1. Da sessdo publica do Pregdo divulgar-se-a Ata no sistema eletrénico.
23.2. Ndo havendo expediente ou ocorrendo qualquer fato superveniente que impecga a realizagdo do certame na data marcada, a sessdo sera

automaticamente transferida para o primeiro dia Util subsequente, no mesmo horario anteriormente estabelecido, desde que ndo haja comunicagdo em
contrario, pelo Pregoeiro.

23.3. Todas as referéncias de tempo no Edital, no aviso e durante a sessdo publica observardo o horario de Brasilia/DF.

23.4. No julgamento das propostas e da habilitagdo, o Pregoeiro podera sanar erros ou falhas que ndo alterem a substdncia das propostas, dos
documentos e sua validade juridica, mediante despacho fundamentado, registrado em ata e acessivel a todos, atribuindo-lhes validade e eficacia para fins de
habilitagdo e classificagdo.

23.5. A homologagdo do resultado desta licitagdo ndo implicara direito a contratagdo.

23.6. As normas disciplinadoras da licitagdo serdo sempre interpretadas em favor da ampliagdo da disputa entre os interessados, desde que ndo
comprometam o interesse da Administragdo, o principio da isonomia, a finalidade e a seguranga da contratagdo.

23.7. Os licitantes assumem todos os custos de preparagdo e apresentacdo de suas propostas e a Administragdo ndo sera, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugdo ou do resultado do processo licitatorio.

23.8. Na contagem dos prazos estabelecidos neste Edital e seus Anexos, excluir-se-a o dia do inicio e incluir-se-d o do vencimento. S6 se iniciam e
vencem os prazos em dias de expediente na Administragdo.

23.9. O desatendimento de exigéncias formais ndo essenciais ndo importara o afastamento do licitante, desde que seja possivel o aproveitamento do
ato, observados os principios da isonomia e do interesse publico.

23.10. Em caso de divergéncia entre disposi¢cdes deste Edital e de seus anexos ou demais pegas que compdem o processo, prevalecerd as deste Edital.
23.11. O Edital esta disponibilizado, na integra, no enderego eletronico www.enap.gov.br, e também poderdo ser lidos e/ou obtidos no enderego SAIS

AREA 2A Asa Sul - Brasilia/DF, nos dias Uteis, no horario das 9 horas as 12 horas e de 14 horas as 18 horas, mesmo enderego e periodo no qual os autos do
processo administrativo permanecerdo com vista franqueada aos interessados.

23.12. Integram este Edital, para todos os fins e efeitos, os seguintes anexos:
23.12.1. ANEXO | - Termo de Referéncia;
23.12.2. ANEXO Il — Modelo de Proposta de Pregos;
23.12.3. ANEXO Il - Minuta de Contrato;
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23.12.4. ANEXO IV - Valores Maximos Admissiveis;

Documento assinado eletronicamente por Alysson Pedro Dias Pinheiro, Coordenador(a)-Geral de Logistica e Contratos, em 03/09/2021, as 12:34, conforme
horario oficial de Brasilia e Resolugdo n2 9, de 04 de agosto de 2015.

il
sel o
assinatura L]

eletrénica

PREGAO ELETRONICO N2 09/2021

ANEXO |
TERMO DE REFERENCIA
1. DO OBJETO
1.1. A presente licitagdo tem como objeto a contratagdo de empresa especializada na prestacdo de servicos de branding, design e construcdo de

logomarca, conforme as especificacBes e condigBes constantes neste certame, para atendimento da Fundagdo Escola Nacional de Administragdo Publica (Enap).

1.2 A contratagdo esta dividida em 8 (oito) subprodutos, listados a seguir e que deverdo ser precificados individualmente:

Descri¢do do bem ou servico

01 | Diagndstico de marca

02 | Estratégia de posicionamento de marca

03 | Arquitetura de marca da Enap

04 | Criagdo da identidade visual da Enap, incluindo redesenho da logomarca da Enap

05 || Desenvolvimento de manual de uso de marca

06 | Guia de voz da Enap

07 | Itens de papelaria basica

08 | Guia de comunicagdo visual da escola

Tabela 01 — Servigos que compdem a solugdo

2. DA JUSTIFICATIVA E OBJETIVO DA CONTRATACAO

2.1. A Fundagdo Escola Nacional de Administragdo Publica (Enap) é uma escola de governo do Poder Executivo Federal, vinculada ao Ministério da
Economia (ME). Conforme disp&e o artigo 12 de seu Estatuto, aprovado na forma do Decreto n2 9.680, de 2019, a Enap tem por finalidade promover, elaborar e
executar programas de capacitagdo de recursos humanos para a Administragdo Publica Federal, visando ao desenvolvimento e a aplicagdo de tecnologias de
gestdo que aumentem a eficdcia e a qualidade permanente dos servigos prestados pelo Estado aos cidaddos. A missdo da Enap é formar e desenvolver agentes
publicos capazes de inovar e alcancar resultados e servir a sociedade.

2.2. No ambito de suas competéncias de capacitacdo de servidores, bem como na condi¢do de 6rgdo central na coordenacgdo do Sistema de Escolas de
Governo da Unido (SEGU), a Enap vem prospectando solugdes que atendam as necessidades de capacitagdo no servigo publico. A sociedade espera do Estado
brasileiro uma atuagdo inovadora, com foco em resultados, capaz de oferecer solugdes para problemas complexos e interdisciplinares.

2.3. Para o cumprimento de sua finalidade, a Enap ainda configura-se como Institui¢do Cientifica, Tecnoldgica e de Inovagdo (ICT), nos termos da Lei n?
10.973, de 2004, cabendo-lhe o desenvolvimento de pesquisa, de carater cientifico e tecnoldgico, e de novos produtos, servigos ou processos destinados a
tecnologias de gestdo que aumentem a eficacia e a qualidade dos servigos prestados pelo Estado aos cidaddos. A estratégia da Escola reflete sua visdo como o
ambiente onde o setor publico se transforma em competéncia, conhecimento, inovagao, atitude, resultado e valor.

2.4, Em 2019, com a edigdo da Medida Provisdria n2 870, de 12 de janeiro, convertida na Lei n? 13.844, de 2019, as duas maiores escolas de governo
do Brasil se fundiram e ocorreu a incorporagao da Esaf pela Enap. Com o objetivo primordial de acolher a nova instituicdo e integrar o quadro de servidores da
Esaf que foram absorvidos pela Enap, a logomarca sofreu alteragdes em 12 de fevereiro de 2019. O redesenho foi feito internamente pela equipe de Assessoria
de Comunicagdo (Ascom), sem dispéndio de gastos adicionais. E importante ressaltar, no entanto, que a nova logomarca n3o foi precedida de diagnéstico de
marca para avaliar uniformidade e consisténcia frente ao posicionamento institucional, bem como em relagdo a estratégia de relacionamento com seus diversos
publicos.

2.5. Ademais, ao longo de 2019, a Enap construiu, de forma coletiva, seu planejamento estratégico, com redefinicdo da missdo, visdo, valores e seus
objetivos. No inicio de 2020, com a conclusdo do planejamento estratégico, a Enap atingiu um novo grau de maturidade institucional em relagdo a seus
propdsitos, posicionamento e publico-alvo. A atual logomarca, portanto, foi desenhada (em 2019) em periodo anterior a definigdo dos objetivos estratégicos e
de pontos relevantes para o branding.

2.6. O branding é a gestdo de marca, um conjunto de ag¢des alinhadas ao posicionamento, propdsito e valores de uma organizagdo e inclui o
planejamento e desenvolvimento de agdes focadas em construir, consolidar, gerir e promover essa marca. Tem por objetivo despertar sensagdes e criar
conexdes conscientes e inconscientes em seus publicos para gerar reconhecimento, aumentar sua relevancia no setor, potencializar sua visibilidade e garantir
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uma boa reputagdo com seu publico. A marca vai além de um logotipo, nome ou identidade visual. Consiste naquilo que o publico sente e experimenta quando
entra em contato com produtos e servigos de uma organizagdo e relaciona o posicionamento institucional, seus propdsitos e valores com a percepgdo do
publico-alvo.

2.7. O servigo de branding é comumente utilizado por empresas que necessitam se reposicionar no mercado , redefinir sua marca ou verificar a
imagem que possui junto ao seu publico-alvo para avaliagdo e redefinicdo de estratégias. Assim, é uma pratica comum no setor privado que busca inovar e se
adequar ao mercado. As empresas especializadas em branding possuem uma atuagdo similar em relagdo ao processo de trabalho e padronizagdo das entregas.
Esse pacote inclui, por exemplo, diagndstico de posicionamento de marca, naming, posicionamento de marca, desenho da arquitetura de marca, criagdo de guia
de voz, criagdo de identidade visual e manual de marca.

2.8. Para alcangar sua missdo, fortalecer sua estratégia de atuagao, atrair novos parceiros e se firmar como um influenciador e ambiente de produgdo
de conhecimento (think tank) para a tomada de decisGes e formulagdo de politicas publicas, faz-se necessario realizar um trabalho de branding na Enap para
consolidagdo de uma marca forte a ela associada. O objetivo é que a marca atinja e potencialize os objetivos tragados no Planejamento Estratégico de 2020-
2024, em particular a formagdo e desenvolvimento de agentes publicos capazes de mudanga e inovagdo nas politicas publicas e na entrega de servigos a
sociedade. Essa nova marca forte e significativa terda um papel fundamental para a criagdo de relagdes de valor e de longo prazo com os publicos-alvo,
posicionamento enquanto instituicdo, evolugdo de sua relevancia no setor, identificagdo e priorizacdo da estratégia dentro de seu campo de atuagdo e
consisténcia para construir o futuro dos negdcios.

2.9. Por ndo possuir equipe em branding, faz-se necessaria a contratagdo, pela Enap, de servigos de uma empresa especializada que sera responsavel
pelo diagndstico de marca, definicdo do posicionamento institucional (a postura a ser adotada diante do publico-alvo e dos objetivos que deseja atingir),
definigdo de arquitetura de marca, redesenho da logomarca da Enap e construgdo das novas identidades verbal e visual. Além disso, o branding tera papel
fundamental na harmonizagdo das marcas Enap, Escola Virtual de Governo (EV.G) e Laboratério de Inovagdo em Governo (Gnova). O objetivo é ter uma
identidade Unica, coesa e forte que transmita os objetivos e valores da Enap e a consolide como referéncia de escola de governo, inclusive em dambito
internacional.

2.10. E mister ressaltar que o branding n3o se confunde e n3o é parte de uma agdo ou de um servico de publicidade. A publicidade tem como objetivo
divulgar produtos e servigos de um empreendimento ou instituicdo, por meio de concepgado, elaboragdo, criagdo e execugdao de materiais com o objetivo de
difundir ideias, promover a venda de bens e servigos e informar o publico, conforme disp&e a Lei n2 12.232, de 2010 em seu artigo 22. Ja o branding é um
servigo utilizado para definir o posicionamento da marca dessa instituigdo para que ela atinja seus objetivos estratégicos. Dessa forma, ndo se confunde com
nenhuma das etapas da publicidade. Antes disso, € um processo anterior a qualquer eventual agdo de publicidade.

2.11. Sendo assim, e considerando as justificativas acima, a Assessoria de Comunicagdo solicita a contratagdo do servigo de branding que viabilize a
entrega dos seguintes subprodutos, com descrigdo detalhada no item 4:

2.11.1. Diagnéstico de marca. Identificard a imagem e o espago que a Enap ocupa diante do seu publico-alvo. Este produto deverd contemplar
também uma analise de concorréncia e benchmarking com identificacdo de ameagas e oportunidades.

2.11.2. Estratégia de posicionamento de marca. Definicdo da personalidade da marca Enap, alinhando missdo, visdo e valores a estratégia de
consolidar uma percepgdo forte e consistente junto aos seus publicos de relacionamento.

2.11.3. Arquitetura de marca. Define a hierarquia entre a marca da Enap e suas marcas subsidiarias (Escola Virtual de Governo e Gnova), para
criagdo de identidade Unica e forte que a consolide como referéncia de escola de governo e instituigdo de pesquisa, inclusive em ambito internacional.

2.11.4. Criagdo da identidade visual da Enap, incluindo redesenho da logomarca da Enap. Define como a Enap se comunicard graficamente de
acordo com sua identidade. Sera composta por codigos visuais e aplicagdes capazes de criar registros fisicos e de transmitir a experiéncia Enap em seus
diversos pontos de contato.

2.11.5. Desenvolvimento de manual de uso da marca. Documento técnico com todas as informagdes relacionadas a identidade visual da Enap,
tipografia, cores e formas de aplicagdo da marca, que deverdo ser seguidas para garantir a padronizagdo e consisténcia na comunicagdo.

2.11.6. Guia de voz da Enap. Defini¢do de como a Enap deve se expressar perante seus publicos interno e externo nos seus diversos canais. A forma
como a Escola expressa sua identidade, seus valores e posicionamento no mercado.

2.11.7. Kit com itens de papelaria basica. Serdo utilizados pela Escola, em alinhamento a identidade visual. Estdo previstos itens como modelo de
cartdo de visita, papel timbrado, pasta, modelo de apresentagdo editdvel e de certificado, envelope e assinatura de e-mail.

2.11.8. Guia de comunicagdo visual da escola. Desenvolvimento de placas e sinalizagdes com a nova identidade visual e previsdo de aplicagdes nos
ambientes da Enap.

2.12. Em 2021, a Enap completa 35 anos desde a sua fundagdo. O langamento de uma nova marca da instituigdo no ano de seu aniversdrio simboliza o
inicio de uma nova fase da Escola, visando a consolidagdo de sua atuagdo diante dos atuais desafios trazidos para a administragdo publica. A nova marca ird aliar
a missdo, visdo e valores institucionais ao seu papel estratégico na construgdo do futuro do servigo publico brasileiro, reforcado por seu protagonismo na nova
Politica Nacional de Desenvolvimento de Pessoas (PNDP).

2.13. A Escola tem como valores o foco nas pessoas, aprendizagem com protagonismo; inovagdo com impacto; integracdo com diversidade; flexibilidade
com integridade; e compromisso com o conhecimento, a ciéncia e a sociedade. De forma a contribuir para o enriquecimento do trabalho, seguem as marcas que
foram utilizadas pela Enap ao longo de sua trajetdria.

Marca 01 (1998)

ENAP Desenvolvida pelo designer, professor e pesquisador Francisco Inacio Scaramelli Homem de Melo. Autor de
livros e artigos em magazines especializados em design, foi vencedor de prémios Jabuti por melhor capa
(1996) e melhor livro do ano em Arte, Arquitetura, Fotografia e Comunicagdes (2007). Criador do catédlogo

Facels Nacloral do Admirissscts Nibce da 12 Bienal Brasileira de Design.

Marca 02 (2014)

Manteve o vinculo com a identidade visual anterior (box retangular e cor). A sigla passou a ser grafada
m i‘:fl'jnmw como Enap em vez de ENAP para adotar um tom menos austero e mais “amigdvel”. O box retangular foi
Administragio ampliado, e o texto descentralizado. O tipo foi trocado por um desenho sem serifa. O simbolo transmite

Publica

seriedade, objetividade e contemporaneidade compativeis com a instituicdo e também continuidade em
relagdo ao sinal de identificagdo anteriormente usado. O desenho representa clareza e legibilidade,
estabelecendo elementos que particularizam a mensagem. Manual de uso de marca.

Atual (2019)

Desenvolvida em ambito interno para representar a jungdo das duas maiores escolas de governo federal:
m Enap e Esaf. A base do retdngulo da Enap permaneceu, porém adquirindo formas arredondadas para

iif;,',:i“;;’,g‘ggg':;,.iw suavizar e modernizar a caixa para conceitos mais modernos de marca; os abaulados conferem

dinamicidade ao projetar suas curvas nas diagonais, que remetem ao movimento hordrio, enfatizando a
légica de leitura esquerda-direita e alto-baixo, base da leitura ocidental. Essa marca possui limitagdo de
leitura, aplicagdes e identificagdo do nome Enap. Tem visibilidade diminuida em qualquer midia. Manual de
uso de marca.

2.14. Alinhamento aos instrumentos de planejamento institucionais

12/26


https://repositorio.enap.gov.br/bitstream/1/1347/1/manual_de_uso_marca_enap.pdf
https://repositorio.enap.gov.br/handle/1/5216

06/09/2021 10:55 SEI/ENAP - 0507884 - Edital de Licitagdo

2.14.1. A contratagdo de um servigo de branding que fortalega a atuagdo institucional da Enap é parte do projeto de rebranding, que integra a
carteira de projetos de alto impacto da Escola, conforme definido no portfélio de projetos no dmbito da gestdo estratégica da Escola, conduzido pela
Diretoria Executiva (Direx).

Alinhamento aos planos estratégicos

ID Objetivos estratégicos

Formar agentes publicos para atuar de acordo com as melhores praticas nacionais e internacionais com foco

N1
em resultados para a sociedade

Comunicar aos diversos publicos, com as melhores estratégias e ferramentas, quem somos e o que fazemos,

N2 . ~
potencializando o alcance de nossas ages.

N3 Conectar pessoas, ideias e organizagdes locais, nacionais e internacionais, fortalecendo redes e parcerias

N4 Produzir, fomentar e disseminar conhecimentos e pesquisas aplicadas ao setor publico

N5 Atrair, integrar e desenvolver talentos alinhados aos valores institucionais

N6 Gerir a informacdo e o conhecimento de forma estratégica

3. CLASSIFICACAO DOS SERVICOS

3.1 Os servigos a serem contratados enquadram-se nos pressupostos do Decreto n2 9.507, de 2018, ndo se constituindo em quaisquer das atividades
previstas no art. 32 do aludido decreto.

3.2. A prestagdo dos servigos ndo gera vinculo empregaticio entre os empregados da Contratada e a Administracdo, vedando-se qualquer relagdo entre
estes que caracterize pessoalidade e subordinagdo direta.

3.3. Os servigos a serem contratados se enquadram na classificacdo de servigos comuns e, sendo assim, a contratagdo de que trata este Termo de
Referéncia ocorrerd por meio de processo licitatério na modalidade pregdo eletrnico, do tipo menor prego, nos termos das Leis n? 10.024, de 2019 e n? 8.666,
de 1993.

DESCRICAO DETALHADA DOS SUBPRODUTOS
4.1. O servigo sera executado conforme discriminado abaixo:
4.1.1. 1 - Diagnéstico de marca

4.1.1.1. O diagndstico refere-se a investigagdo e analise da situagdo atual da marca, revelando as percepgdes do publico interno, do mercado e
dos publicos de relacionamento. Seus resultados servirdo como ferramenta na defini¢gdo das diretrizes estratégicas que irdo construir a proposta de
valor da marca e também como base para a realizagdo das etapas subsequentes. Por meio de pesquisas, andlise de benchmarking, entrevistas com
atores-chave externos e internos, grupos focais e andlise comparativa em seu segmento de atuagdo, identificard a posicdo que a Enap ocupa hoje
diante de seus publicos-alvo.

4.1.1.2. Metodologicamente, essa etapa se subdivide em:

4,1.1.2.1 Visdo interna: entender o universo da marca, sua histéria, o contexto sécio-econémico, tecnolégico e cultural de sua época,
suas conexdes com pessoas e mercado. Deve apontar as divergéncias, as oportunidades, as ameagas e as diferencgas de percepgdo que existem
na Enap, por meio de entrevistas com atores-chave, pesquisas internas, entre outras ferramentas, para subsidiar a definicdo nas etapas
seguintes da brand persona (personificagio dos valores) da Enap. E preciso conhecer seu propdsito, posicionamento, crenca e valores.

4.11.2.2 Visdo externa: analisar os publicos de relacionamento (principais parceiros, publico externo e clientes) e realizar entrevistas
com atores-chave, bem como analisar documentagdes relevantes.

4.11.2.3 Visdo de mercado/concorréncia: entender o posicionamento de mercado que a Enap ocupa hoje diante do seu publico-alvo.
Devera realizar pesquisa de posicionamento, avaliando tendéncias e benchmarking com instituicbes nacionais e internacionais de pesquisa e
educacdo, em especial de educagdo executiva. Devera identificar ameagas e oportunidades.

4.1.1.3. Em relagdo a visdo interna, esse diagndstico deverd ser executado a partir de pesquisa remota, por amostragem, com servidores
selecionados da Enap. Deve ser considerado também, para fins de anélise, todo e qualquer documento fornecido pela Enap.

4.1.1.4. Para fins de pesquisas e andlises, a Contratada deve considerar o nimero minimo de 02 (duas) instituicbes publicas e 02 (duas)
instituigdes privadas. Os nomes das instituicdes que devem constar na andlise de mercado, bem como os produtos identificados devem ser
submetidos a andlise e aprovagdo, previamente e por escrito, da Enap.

4.1.1.5. Nesta etapa a Contratada deve: (a) apresentar um plano de levantamento do diagnéstico, detalhando metodologia, etapas e
cronogramas. (b) entregar um relatério pds-levantamento, completo e objetivo, apontando as divergéncias internas, as lacunas de percepgdo, as
oportunidades de mercado, além das recomendagGes para o desenvolvimento das proximas etapas e o mapeamento dos publicos com os quais a
marca deve ou deseja estabelecer relagdo.

4.1.2. 2 - Estratégia de posicionamento de marca

4.1.2.1. A estratégia de posicionamento de marca é a principal definicdo em relagdo a gestdo da marca. Sua fungdo é criar a personalidade da
marca, criar uma percepgao forte e consistente por seus publicos de relacionamento e alinhar sua fungdo a identidade visual da Enap. Este produto
devera contemplar também a definicdo da nova estratégia de posicionamento da Escola, alinhada aos objetivos e missdo, visdo e valores
institucionais; e definigdo da estratégia de diferenciagdo em relagdo a outros atores do setor.

4.1.2.2. A nova marca deverd desenvolver uma estratégia que potencialize e gere diferenciagdo no mercado, desenvolva uma personalidade
proprietaria para a empresa, criando ativos associativos e visuais proprietdrios; crie consisténcia na arquitetura de marcas estabelecendo uma relagdo
de valor entre as marcas subsididrias em todos os pontos de contato da marca e alinhe o discurso em todos os pontos de contato da marca com os
diversos stakeholders da organizagdo para se manter relevante. Devera ser capaz de construir significados para gerar conexdo e valor e traduzir a
estratégia em expressdes visuais, sensoriais e formas que conectem a marca ao universo emocional das pessoas.

4.1.2.3. Metodologicamente, esta etapa subdivide-se em:

4.1.23.1 Visdo interna: criar o mapa de posicionamento, com definigdo do core business (atividade principal) do negdcio e a entrega de
valor aos diferentes publicos. Criar vetores que determinem as estratégias e diferenciais que a Enap deverad explorar. Devera descobrir a
proposta de valor e atributos da marca e definir como a marca quer ser percebida e reconhecida.

4.1.2.3.2 Visdo externa: investigar e delimitar publicos-alvo (buyer personas) e quais sdo as dores e necessidades que poderdo ser
atendidas pela marca Enap.

4.1.2.3.3 Visdo de mercado/concorréncia: deve analisar os publicos de relacionamento (principais parceiros, publico externo e clientes),
realizar pesquisa de mercado para entender caréncias, definir estratégia de atuagdo ante concorrentes e benchmarking.
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4.1.2.4. Nesta etapa, a Contratada deve entregar um relatério detalhado com a proposta da plataforma de marca, com personalidade e
conceito que guiardo o desenvolvimento das etapas subsequentes, como identidade visual e tom de voz. Deverd conter a formulagdo de esséncia,
pilares, beneficios, atributos e discurso da marca. O documento devera trazer a definigdo de quais valores, simbolos e comportamentos devem ser
associados a marca, de forma a diferenciar a Enap dos demais atores do setor e atender as expectativas e preferéncias dos publicos-alvo. Deve ser
considerado, para fins de andlise, todo e qualquer documento fornecido pela Enap.

4.1.3. 3 - Desenho da arquitetura de marca

4.1.3.1. A arquitetura é o trabalho de organizagdo do portfélio das diversas marcas da Enap com o objetivo de harmoniza-las, criar uma sinergia
entre elas, mantendo identidade visual Unica, coesa e forte que transmita os objetivos e valores da Enap e a consolide como referéncia em seu setor,
inclusive em ambito internacional. Esse documento devera espelhar a hierarquia e o posicionamento das marcas existentes — Enap, Escola Virtual de
Governo (EV.G) e Laboratério de Inovagdo em Governo (Gnova) — e outras subsididrias que possam surgir no futuro.

4.1.3.2. Essa etapa abrange a definigdo de dois pilares fundamentais: estratégias para garantir a sinergia entre as marcas existentes (marca-méae
e subsidiarias) e critérios para organizagdo desse portfélio (nome e desenho). O primeiro pilar devera envolver uma analise das marcas atuais e como
elas se relacionam entre si. O objetivo aqui é definir como serd a harmonizagdo das j existentes (Enap, EV.G e Gnova) e de que forma elas podem se
fortalecer mutuamente — no modelo endossado — como se configura atualmente ou se ha a necessidade de mudar o desenho para um modelo
diferente: hibrido ou independente.

4.1.3.3. O segundo pilar apresenta os critérios de organizagdo dessas marcas, as existentes, e como poderdo ser agregadas novas a essa
arquitetura. O objetivo é compreender como a coexisténcia de vdarias marcas pode fortalecer a marca-mae Enap e, ao mesmo tempo, estabelecer
estratégias de como alcangar o melhor desempenho de cada uma delas.

4.1.3.4. Nesta etapa a Contratada devera entregar: (a) relatério detalhado com desenho de marca que aponte eventuais necessidades de
readequacdo e reposicionamento futuros das marcas subsidiarias. Essa organizacgdo, realizada de forma eficaz, ajudara parceiros, clientes e publico-
alvo da Enap a entender a Escola e como seus produtos e servigos se relacionam.

4.1.3.5. A definigdo da nova arquitetura devera envolver trés etapas basicas: pesquisa, estratégia e migragdo. A pesquisa verificara a lealdade, o
reconhecimento e que associa¢Bes sdo feitas a marca Enap. Os resultados obtidos com a pesquisa determinardo qual tipo de marca suportara a
estratégia de negdcios da Enap: modelo endossado, como se configura atualmente, ou se ha a necessidade de se desenhar um modelo diferente:
independente, hibrido ou monolitico. Deverd considerar a estratégia de posicionamento de marca definida no item anterior.

4.1.3.6. Para fins de pesquisas e andlises, a Contratada deve considerar o nimero minimo de 02 (duas) instituicdes publicas e 02 (duas)
instituicBes privadas. Os nomes das instituices que devem constar na analise de mercado, bem como os produtos identificados no item, devem ser
submetidos a andlise e aprovagdo, previamente e por escrito, da Enap.

4.1.4. 4 - Criagdo da identidade visual da Enap, incluindo redesenho da logomarca da Enap

4.1.4.1. A identidade visual prevé o redesenho da logomarca e a criagdo do universo visual da Enap. Determina o comportamento gréfico de
todas as pecas da Enap, sejam fisicas ou virtuais. Define a linguagem com que a Enap se comunicara graficamente, de acordo com sua identidade e o
conceito, e serd composta por cddigos visuais, signos que identificam a instituicdo, formas, simbolos, grafismos, paletas de cores, tipografia, formas,
estilos de icones, além de exemplos de aplicagdes capazes de criar registros fisicos e de serem aplicados na papelaria institucional.

4.1.4.2. O redesenho da logomarca da Enap ird considerar o diagndstico e estratégia de posicionamento de marca definidos. A Contratada
devera realizar um briefing, a partir de um questionario a ser submetido a Contratante, para obter informacgdes relevantes sobre suas expectativas em
relagdo ao simbolo. A Contratada poderd aplicar, alternativamente, outras metodologias de investigagdo, desde que acordado e autorizado
previamente pela Contratante.

4.1.4.3. A Contratada devera apresentar, no minimo, 3 (trés) propostas distintas de logomarca que serdo submetidas a avaliagdo da
Contratante. Para cada proposta, a Contratada deverd apresentar de forma técnica os elementos que suportam o simbolo desenhado. Todas as
propostas deverdo ser apresentadas de forma técnica os elementos que suportam o simbolo desenhado. O simbolo deve ser de autoria da
Contratada. N3do serdo aceitos simbolos existentes em bancos de imagens pagos.

4.1.4.4. A Contratante tera direito de solicitar até 3 grupos de ajustes por proposta.

4.1.4.5. O redesenho da logomarca devera considerar as seguintes especificagdes:
41451 A logomarca devera ser apresentada em suas possiveis variagbes de cores, preto com reticulas em cinza, monocromatica
positiva (em preto), monocromatica negativa (em branco).
4.14.5.2 A logomarca devera ser flexivel. A Contratada devera apresentar e comprovar que a marca funciona em diversos tamanhos e
demonstrar uma aplicagdo de tamanho minima de 25mm. Devera prever aplicagdes em formato horizontal, vertical e somente o simbolo.
4.1.4.5.3 A logomarca deverd permitir a padronizagdo da utilizagdo do simbolo e diagramagdo em documentos, prevendo o uso em
documentos oficiais que externam os atos praticados pelo drgdo, comunicados, relatérios gerenciais, projetos, editais, papel para fax e outros;
4.1.45.4 As fontes, lettering e tipografia aplicadas na proposta do projeto devem ser fornecidas pela empresa Contratada e devem ser
disponibilizadas com a licenga de uso.

4.1.5. 5 - Desenvolvimento de manual de uso de marca
4.1.5.1. Editado com o objetivo de consolidar as aplicagdes da marca, o manual de uso da marca é um guia técnico que descreve os

fundamentos, as diretrizes e as aplicagdes da marca em suas variagGes e padrdes cromaticos. Nele devem estar contemplados, além da construgdo
geométrica da marca, as orientagdes de uso nos materiais. Deve conter especificagdes, recomendagdes e normas essenciais para utilizagdo da marca
de uma empresa.

4.1.5.2. A Contratada devera apresentar o manual de uso de marca em formato digital, com layout atrativo, em tamanho A4 e tipo de arquivo
PDF. O documento devera ser produzido no software Adobe Indesign. Na entrega final, o projeto gréfico deverd ser entregue em formato aberto e
gerado o package (ou pacote) — recurso do InDesign que permite reunir e organizar todos os arquivos utilizados no projeto, em uma pasta. Esta pasta
é subdividida em “Links” — imagens, graficos e tudo que esta vinculado ao arquivo principal (.indd), “document fontes" — com todas as fontes
utilizadas e, os arquivos principais (.indd e .idml).

4.1.5.3. O manual de marca devera seguir as seguintes especificagdes:

4,153.1 Estrutura: sumario; introdugao; estratégia (missdo, visdo, valores, posicionamento da marca e arquitetura da marca); logomarca
(descri¢do do conceito, versdes da marca horizontal (simbolo fica ao lado do logotipo) e vertical (simbolo fica sobre o logotipo); aplicagdes
sobre fundos; limite de redugdo; versdes ampliadas; enquadramentos especiais; comportamento cromatico (positivo/ negativo,
colorido/cinza/monocromatico); area de protecdo; malha grafica; demonstracdes de usos indevidos, aplicacbes impréprias que deterioram a
identidade visual; demonstragées de aplicagdes em mockups; paleta de cores utilizadas na logomarca e seus cddigos, RGB, CMYK e
Hexadecimal; familia tipografica oficial (fonte principal da marca e também as fontes auxiliares, ou tipografia institucional, que serdo usados em
impresso, papelaria e até em sites); padronizagdo ortografica e informacional; diagrama (uso do campo visual e posicionamento dos elementos
institucionais); paleta de cores institucionais e seus cddigos, RGB, CMYK e Hexadecimal; aplicagdes, com padronizagdo da utilizagdo do simbolo
e diagramagdo em documentos, incluindo uso em documentos oficiais que externam os atos praticados pelo érgdo, comunicados, relatérios
gerenciais, projetos, editais, elementos gréficos (grafismo, estilo de icones e ilustragdes); glossario de termos técnicos de branding; nucleos da
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identidade (elementos principais e secundarios); area de protecdo; aplicagdo em assinatura conjunta com marcas do Ministério da Economia e
do Governo Federal (horizonal e vertical).

4.15.3.2 Requisitos de uso de imagens e vetores: A empresa Contratada deve possuir banco de imagens e vetores, licenciados com o
direito de uso.

4.15.3.3 Fonte/lettering/tipografia: As fontes, lettering e tipografia aplicadas na proposta do projeto, devem ser fornecidas pela
Contratada e disponibilizadas com a licenga de uso.

4.1.6. 6 - Guia de voz da Enap

4.1.6.1. O tom de voz define como a Enap deve falar com seus publicos interno e externo. E como a Escola comunica e expressa seus valores,
identidade e seu posicionamento no mercado. O guia de voz promove identificagdo (permite que o publico reconheca a Enap em qualquer uma de
suas manifestagdes, como sistema de gestdo académica, agdes de desenvolvimento e materiais de divulgagdo nos diversos canais); reforga a esséncia
da instituicdo (ao definir como transmitir seus valores e personalidade); e garante consisténcia (uniformidade e alinhamento do discurso).

4.1.6.2. O objetivo aqui é definir o tom de voz da Enap e levar a personalidade da Escola para todas as suas manifestagdes (escrita, oral,
comunicados, a¢des de desenvolvimento e midias sociais). Da mesma forma, definird, de forma geral, com quem queremos falar, o que queremos
comunicar e o porqué. A importancia do tom de voz de uma instituicdo é semelhante a da personalidade de uma pessoa. Ele define a forma de se
relacionar com clientes, parceiros e publico-alvo de forma geral e transparece o seu posicionamento, seja ele corporativo, inovador, mais leve ou

divertido.
4.1.6.3. Metodologicamente, essa etapa se subdivide em:
4.1.6.3.1 O primeiro passo deve ser a analise completa dos materiais e mensagens publicados e divulgados pela Enap nos ultimos 3 (trés)

anos. A Contratada devera reunir o mais diversificado material possivel (publicagdes em midias sociais, newsletter, posts, material divulgado em
site, entrevistas, participacdes em eventos e matérias veiculadas na imprensa) para analisar de que forma as mensagens da Enap sdo
transmitidas.

4.1.6.3.2 A partir dessa coleta, deve ser analisado apenas o contelido que possua o tom que realmente representa os valores e a cultura
da Enap. E importante que esse contelido (essas mensagens) esteja alinhado com a maneira com que a Enap deseja se comunicar com o seu
publico.

4.1.6.3.3 Considerando que o tom de voz transmite a personalidade da institui¢do, ele deve criar identificagdo com o publico, isto é, ser

parecido com o das pessoas que consomem seus produtos e servigos. Para isso, deverdo ser consideradas as personas que representam os
diversos publicos da Enap. O tom deve ser o mesmo usado em todos os canais de comunica¢do da Enap para, assim, garantir uma
harmonizagdo, incluindo sistema de gestdo académica, e-mails, canais proprietarios e outros pontos de contato. Esse tom de voz também deve
ser unico, de forma que o diferencie dos concorrentes.

4.1.6.4. Nesta etapa a Contratada devera entregar: (a) guia de linguagem e tom de voz, que serd referéncia para transformar o posicionamento
da Enap em mensagens, garantindo uma identidade Unica, com o tom de voz adequado, padrdes de redagdo, normas de estilos e boas praticas.

4.1.7. 7 - Itens de papelaria basica
4.1.7.1. A Contratada devera apresentar modelos de itens utilizados em papelaria bésica a partir da nova identidade visual e logomarca. A

Contratada ndo sera responsavel pela impressdo dos materiais. Os itens que serdo impressos deverdo ser finalizados adequadamente para impressao,
com codigo de cor em CMYK, sangria e marca de cortes.

4.1.7.2. Os itens previstos sao:
4.1.7.2.1 Cartdo de visita virtual. Devera conter links interativos; espago para QR code e versdes bilingue (portugués/inglés.
portugués/espanhol) e trilingue (portugués/inglés/espanhol)
4.1.7.2.2 Cartdo de visita impresso: dimensdes de tamanho comercial para melhor aproveitamento do papel, com espago para QR code e
versdes bilingue (portugués/inglés. portugués/espanhol) e trilingue (portugués/inglés/espanhol)
4.1.7.2.3 Papel timbrado formato A4 e A3 ja aplicado, compativel com Google Documentos e Microsoft Word.
4.1.7.2.4 Envelope formato A4 e A3. A Contratada deverd disponibilizar arquivo digital em formato aberto, fechado para impressao.
4.1.7.2.5 Pasta em L, formato A4. A Contratada devera disponibilizar arquivo digital em formato aberto, fechado para impressao.
4.1.7.2.6 Modelo de apresentagoes digitais editaveis em formato Google Slides e Microsoft PowerPoint, nas propor¢des Widescreen
(16:9) e Standard (4:3)
4.1.7.2.7 Assinatura de email padrdo: deverd prever espago para principais midias sociais; versdes bilingue (portugués/inglés.
portugués/espanhol) e trilingue (portugués/inglés/espanhol); e espaco para uso em campanhas de comunicag3o.
4.1.7.2.8 Modelo de relatério padrao, formato A4, compativel com Google Documentos e Microsoft Word.
4.1.7.2.9 Certificado formato A4, 2 (dois) modelos para utilizacdo em formato digital e para impressdo. Devera ser feito em formato

editdvel. A arte deve ser aplicada no Google Slides e Microsoft PowerPoint, com textos editdveis. Prever drea fixa para logos ou nomes de
eventos ou cursos especificos.

4.1.8. 8 - Criagdao da comunicagao visual

4.1.8.1. Sinalizagdo interna: elementos para sinalizagdo/identificagdo de todas as areas internas da Enap, considerandos varios tipos de
instalagGes, tais como: placas de sinalizagdo interna de setores a serem aplicadas em portas, bandeiras de portas, etc; totens internos; quadro de
identificacdo de pavimentos; quadro de identificagdo geral de pavimentos; quadro de avisos; fita para organizacdo de filas; placas de identificagdo
para portadores de necessidades especiais; pictogramas prevendo modelos de uso internacional; adesivos de sinalizagdo e balcGes de atendimento.

4.1.8.2. Sinalizagdo Externa: elementos para sinalizagdo/identificacdo das unidades da Enap, tais como: médulo em totem de 03 (trés) faces,
madulo bandeira, placas externas, placas de obra, pinturas em solo e em parede de sinalizagdo para estacionamentos e outros, sugerindo solugdes
para utilizagdo em diversos tipos de unidades e para diversos climas. A Contratada devera apresentar, no minimo, trés (3) solugdes de sinalizagdo
externa e detalhamento da estrutura de sustentagdo, especificando materiais, iluminagdo e fixagdo.

4.1.8.3. Identificacdo de servidores e membros da Enap: a Contratada devera propor novos modelos de crachas e botons para identificagdo do
quadro de servidores, funciondrios, terceirizados e estagiarios da Enap.

5. RESULTADOS E BENEFICIOS A SEREM ALCANCADOS

5.1. A nova marca ira atuar no fortalecimento da imagem institucional da Enap para cumprimento de sua missdo e objetivos institucionais. No que se
refere ao publico externo, devera inspirar confianga para promover a reputagdo organizacional e o valor de marca a ela associado (brand equity). A marca ira
criar um valor de longo prazo para consolidar a cultura corporativa e evidenciara estratégia e prioridades de negdcio da Escola, como a oferta de produtos e
servigos.

5.2. O beneficio direto da contratagdo do servigo serd a possibilidade de fortalecer a padronizagdo visual da instituicdo, a partir do detalhamento
exaustivo dos diversos elementos que fardo parte da composi¢do de sua identidade visual em todos os canais de experiéncia, como canais de divulgagdo,
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atendimento e relacionamento com alunos. A partir de um manual Unico e abrangente, serdo possiveis: a otimizacdo da aplicagdo de recursos orgamentarios e
logisticos, nacionais; a unificagdo e simplificagdo de processos, bem como a adogdo de procedimentos uniformes que atentem para novos pardametros de
desenvolvimento com sustentabilidade ambiental.

5.3. A contratagdo sugerida vai ao encontro dos objetivos da Instituigdo tragados em seu Mapa Estratégico e estad alinhada com outros projetos em
andamento no 6rgdo.

6. REQUISITOS DA CONTRATAGAO
6.1. Os servigos serdo prestados por empresa especializada no ramo, devidamente regulamentada e autorizada pelos 6rgdos competentes, em
conformidade com a legislagdo vigente e padrdes de sustentabilidade exigidos neste Termo de Referéncia.
6.2. Trata-se de servico comum de carater ndo continuado, sem fornecimento de m&o-de-obra em regime de dedicagdo exclusiva, a ser contratado
mediante licitagdo, na modalidade pregdo, em sua forma eletronica.
6.3. O licitante deverd apresentar declaragdo de que tem pleno conhecimento das condi¢des necessarias para a prestagdo do servigo.
6.4. Requisitos Sociais, ambientais e culturais

6.4.1. Todos os representantes da Contratada devem portar-se seguindo as seguintes competéncias:

Competéncias Descrigao

Expressar-se de forma clara, precisa e objetiva, tanto verbalmente quanto por escrito, utilizando recursos eficazes para uma boa comunicag&o.

Comunicagdo . P - . =
Saber ouvir atentamente e argumentar com coeréncia, facilitando a interagdo entre as partes.

Atuar com foco nas reais necessidades do publico-alvo interno e externo do projeto, concentrando esforcos na sua satisfagdo e no

Foco no usudrio . . .
atendimento personalizado com entregas de qualidade.

Organizar e orientar o trabalho de forma estratégica, tendo em vista o alcance dos objetivos e metas do projeto. Tomar decisdes que

Foco nos resultados . . — . - 0 = .
produzam resultados de alta qualidade, por meio da aplicagdo de conhecimentos técnicos, da analise de problemas e da gestdo de riscos.

Desenvolver servigos e produtos de forma incremental e experimental visando padrdes elevados de eficiéncia, efetividade, e garantindo o

Inovagdo atendimento das necessidades dos usuarios.
Resiliéncia Lidar efetivamente com a pressdo, mantendo-se otimista, mesmo sob condigdes adversas. Recuperar-se tempestivamente de reveses.
6.5. Requisitos de formacdo da equipe
6.5.1. Sdo apresentados, a seguir, os perfis profissionais com as respectivas exigéncias de formagdo, certificagcdes (quando aplicavel), experiéncia e
o rol de atividades a desempenhar:
6.5.1.1. Preposto - Representante da empresa com poderes de formacdo e dissolugdo do time. O preposto é o ponto-chave de contato com o
cliente, podendo acumular suas fungdes com a de lider de equipe.
6.5.1.2. Especialista em branding - no minimo 1 (um) profissional com conhecimento comprovado em branding.
6.5.1.3. Designer ou publicitario sénior (10 anos de experiéncia). No minimo 1 (um) profissional com formagdo em publicidade, artes plasticas
ou design.
6.5.2. Aos profissionais é obrigatdrio o conhecimento comprovado em branding, marketing e design.
6.6. Requisitos de seguranga da informagao
6.6.1. Todas as informagdes obtidas pela Contratada, quando da execugdo do contrato, deverdo ser tratadas como confidenciais, sendo vedada

qualquer reprodugdo, utilizagdo ou divulgacdo a terceiros, devendo zelar por seus representantes e empregados pela manutengdo do sigilo absoluto de
dados, informagdes, documentos e especificagdes técnicas, que tenham conhecimento em razdo dos servigos executados, conforme previsto no Decreto n2
7.845, de 2012.

6.6.2. Todas as informagdes, imagens e documentos manuseados e utilizados sdo de propriedade do érgdo, ndo podendo ser repassados, copiados,
alterados ou absorvidos pela Contratada sem expressa autorizagdo da Contratante.

6.6.3. Os profissionais da Contratada que atuardo nos servigos previstos receberdo acesso privativo e individualizado para as tarefas que lhe serdo
confiadas, ndo podendo repassa-los a terceiros, sob pena de responder criminalmente pelos atos e pelos fatos decorrentes desse ilicito.

6.6.4. E ilicita a divulgagdo, o repasse ou a utilizagdo indevida de informag&es, bem como de documentos, imagens e gravagdes utilizados durante a
prestacdo dos servigos.

6.6.5. A Contratada obriga-se a dar ciéncia imediata, por escrito, a Contratante sobre qualquer anormalidade que verificar na prestagdo dos
servigos.

6.6.6. Todo profissional a servigo da Contratada devera estar ciente de que a estrutura computacional dos 6rgdos ndo podera ser utilizada para fins

particulares. Quaisquer agdes que tramitem em sua rede poderdo ser auditadas.

6.6.7. A Contratada deverd entregar aos érgdos toda documentagdo produzida decorrente da prestagdo de servigos objeto desta licitagdo, bem
como, cederd a Enap, em carater definitivo e irrevogavel, o direito patrimonial e a propriedade intelectual de todos os produtos e servigos originados da
execuc¢do do presente contrato.

7. FORMA DE PRESTACAO DOS SERVICOS

7.1. A empresa a ser Contratada devera dispor de toda estrutura necessdria para a execugdo dos servigos objeto deste Termo de Referéncia, com
qualidade, quantidade e rapidez necessarias.

7.2. Nenhum servigo sera executado nas dependéncias da Enap.

7.3. Todo e qualquer servigo solicitado deverd ser providenciado por intermédio Unico e exclusivo de Ordem de Servigo.

7.4. A descrigdo dos servigos prestados langados na Ordem de Servico e na nota fiscal, deverd ser idéntica aquelas constantes neste Termo de
Referéncia.

7.5. Todos os servigos a serem produzidos deverdo ser criados, prestados ou produzidos conforme designagcGes e caracteristicas constantes nas Ordens

de Servigo, de acordo com as especificagdes dispostas neste Termo de Referéncia.

7.6. Nos valores/custos a serem cotados deverdo estar previamente inclusos os subprodutos especificados no item 4, ndo permitindo cobrangas extras
posteriores nem alegacdo de desconhecimento dessa condigdo.

7.7. A Contratada deverd executar cada trabalho no prazo indicado, em cada caso, na respectiva Ordem de Servigo, ndo devendo ultrapassados os
seguintes prazos, sob pena de sangdes.

[1mem | DESCRICAO | PRAZO |
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01 Diagndstico de marca Até 15 dias Gteis apds a assinatura do contrato

02 Estratégia de posicionamento de marca

03 Arquitetura de marca da Enap

04 Criagdo da identidade visual da Enap, incluindo redesenho da logomarca da Enap || Até 25 dias Uteis apds a assinatura do contrato
05 Desenvolvimento de manual de uso de marca Até 40 dias uteis apos a assinatura do contrato
06 Guia de voz da Enap Até 40 dias uteis apos a assinatura do contrato
07 Itens de papelaria basica Até 60 dias Uteis apos a assinatura do contrato
08 Guia de comunicagdo visual da Escola Até 70 dias Uteis apos a assinatura do contrato

8. MODELO DE EXECUGCAO DO CONTRATO
8.1 Rotinas de execugao
8.1.1. Reunido de alinhamento de expectativas
8.1.1.1. Devera ser realizada uma reunido presencial ou virtual de alinhamento com o objetivo de identificar as expectativas, levantar
informagdes, nivelar os entendimentos acerca das condi¢Bes estabelecidas no Contrato e esclarecer possiveis duvidas acerca do objeto.
8.1.1.2. A Contratada deve apresentar na primeira reunido o roteiro para o desenvolvimento do diagndstico.
Deverdo participar dessa reunido, no minimo, o gestor do contrato, membros da equipe da Ascom e o Interlocutor Preposto da Contratada;
8.1.1.3. A reunido realizar-se-d em até 2 (dois) dias Uteis apds a assinatura do Contrato, conforme agendamento efetuado pelo gestor do
contrato;
8.1.1.4. Nesta reunido, a Contratada devera apresentar oficialmente seu Interlocutor Preposto e fornecer as respectivas comprovag@es acerca
dos requisitos de qualificagdo exigidos.
8.1.1.5. A Contratada devera alinhar com o Gestor do contrato e demais envolvidos as expectativas sobre escopo, prazos e qualidade das
entregas.
8.2. Mecanismos formais de comunicagdo
8.2.1. Os mecanismos formais de comunicagdo a serem utilizados para troca de informagdes entre a Contratada e a Administragdo
serdo preferencialmente por meio de Ordens de Servigo.
8.2.2. Serdo realizadas reuniGes presenciais ou remotas de pontos de controle, conforme alinhamento na reunido inicial.
8.2.3. 0O modelo de prestagdo de servigos prevé que a Contratada seja integralmente responsavel pela gestdo de seu pessoal em todos os aspectos,
sendo vedado a equipe da Contratante, formal ou informalmente, qualquer ingeréncia ou influéncia sobre a administragdo da mesma, ou comando direto
sobre seus empregados, fixando toda negociagdo na pessoa do preposto da Contratada ou seu substituto.
8.2.4. Sdo instrumentos formais de comunicagdo entre a Contratante e a Contratada:
8.2.4.1. Ordem de Servigo (0OS);
8.2.4.2. Termo de Encerramento de OS;
8.2.4.3. Oficio;
8.2.4.4. Ata de Reunido;
8.2.4.5. E-mail institucional/corporativo;
8.2.4.6. Ferramenta de Gestdo de Projetos.
8.2.5. A comunicagdo entre a Contratante e a Contratada, para fins de encaminhamento de Ordens de Servico ou outro documento, ocorrera
sempre via Preposto, ou seu substituto, designado pela Contratada.
9. DO VALOR ESTIMADO DO SERVICO
9.1. O valor estimado do servigo serd definido por ampla pesquisa de mercado. A pesquisa, que ja estd em curso, atenderd as expectativas de

transparéncia, planejamento e eficiéncia norteadores da Administragdo Publica.

10.
10.1.

DA DOTAGAO ORGMENTARIA

As despesas para atender a esta licitagdo estdo programadas em dotagdo orgamentaria prépria, prevista no orgamento da Unido para o exercicio

de 2020, na classificacdo abaixo:

10.1.1.
10.1.2.
10.1.3.
10.1.4.
10.1.5.

Gestdo/Unidade: 110788 - DGI;

PTRES: 168852;

Fonte: 0350 - Recursos do Tesouro - Exercicios Anteriores/Recursos Préprios N3o-Financeiros;
Programa de Trabalho: 04.122.0032.2000.0001 - Administracdo da Unidade/Nacional;

Elemento de Despesa: 3.3.90.39.05 - Despesas Correntes/Outras Despesas Correntes/Aplicagdes Diretas/Outros Servigos de Terceiros -

Pessoa Juridica;

10.1.6.

11.
11.1.
11.2.

12.
12.1.

12.1.1.
vigor.

Pl: ILIUN.

INICIO DA EXECUCAO DOS SERVICOS
A execucdo dos servigos sera iniciada imediatamente apds a assinatura do CONTRATO, na forma que segue.

O prazo de execugdo dos servigos sera de até 70 (setenta) dias Uteis, com inicio apds a assinatura do contrato.

OBRIGACOES DA CONTRATANTE E DA CONTRATADA
Deveres e responsabilidades da Contratante

Acompanhar e fiscalizar a execugdo do Contrato por intermédio de servidores especialmente nomeados, de acordo com a legislagdo em
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12.1.2. Exigir o cumprimento de todas as obrigacbes assumidas pela Contratada, de acordo com as cldusulas contratuais e os termos de sua
proposta;
12.1.3. Permitir o acesso dos técnicos da Contratada as dependéncias da Enap, quando necessario, para realizagdo dos servigos, de acordo com
normas e procedimentos previamente estabelecidos.
12.1.4. Liquidar o empenho e efetuar o pagamento a Contratada, do valor resultante da execugdo dos servigos, consoante as condi¢des
estabelecidas neste Termo de Referéncia.
12.1.5. Notificar a Contratada por escrito da ocorréncia de eventuais imperfeicdes no curso da execu¢do dos servigos, fixando prazo para a sua
corregao;
12.1.6. Pagar a Contratada o valor resultante da prestacdo do servigo, no prazo e condigdes estabelecidas no Edital e seus anexos;
12.1.7. Efetuar as retengdes tributdrias devidas sobre o valor da Nota Fiscal/Fatura fornecida pela Contratada, no que couber, em conformidade com
o item 6 do Anexo XI da IN Seges/MP n2 5, de 2017.
12.1.8. Notificar, formal e tempestivamente, a Contratada sobre quaisquer irregularidades e inconformidades observadas durante a execugdo do
contrato.
12.1.9. Prestar as informagdes e os esclarecimentos que venham a ser solicitados pelos técnicos da empresa Contratada, necessarios a execugdo do
objeto deste Termo de Referéncia.
12.1.10. Aprovar ou rejeitar, no todo ou em parte, os produtos e servigos entregues pela Contratada.
12.1.11. Efetuar a homologagdo e dar aceite definitivo dos servigos nos prazos estabelecidos.
12.1.12. Verificar a regularidade da situagdo fiscal e dos recolhimentos sociais trabalhistas da Contratada conforme determina a lei, antes de efetuar o
pagamento devido.
12.1.13. Notificar a Contratada quanto a defeitos ou irregularidades verificados na execug¢do das atividades objeto deste Termo de Referéncia, bem
como quanto a qualquer ocorréncia relativa ao comportamento de seus profissionais, que venha a ser considerado prejudicial ou inconveniente para a
Enap.

12.2. Deveres e responsabilidades da Contratada
12.2.1. Executar os servigos conforme especificagdes deste Termo de Referéncia e de sua proposta, com a alocagdo dos empregados necessarios ao

perfeito cumprimento das cldusulas contratuais, além de fornecer os materiais e equipamentos, ferramentas e utensilios necessarios, na qualidade e

quantidade especificadas neste Termo de Referéncia e em sua proposta;

12.2.2. Reparar, corrigir, remover ou substituir, as suas expensas, no total ou em parte, no prazo fixado pelo fiscal do contrato, os servigos efetuados
em que se verificarem vicios, defeitos ou incorre¢des resultantes da execugdo ou dos materiais empregados;

12.2.3. Comunicar a equipe de fiscalizagdo do contrato, formalmente, quando verificar quaisquer condi¢des inadequadas de execugdo dos servigos
ou a iminéncia de fatos que possam prejudicar a perfeita execugdo do contrato.

12.2.4. Prestar todos os esclarecimentos que forem solicitados pela equipe de fiscalizagdo do contrato.

12.2.5. Relatar a Contratante toda e qualquer irregularidade verificada no decorrer da prestacdo dos servigos;

12.2.6. Utilizar empregados habilitados e com conhecimentos dos servigos a serem executados, em conformidade com as normas e determinagdes
em vigor;

12.2.7. Atender as solicitagdes da Enap, de acordo com as especificagdes técnicas, procedimentos de controle administrativo e cronogramas fisicos

que venham a ser estabelecidos, ou quaisquer outras solicitagdes inerentes ao objeto do termo de referéncia.

12.2.8. Responsabilizar-se pelos vicios e danos decorrentes da execugdo do objeto, de acordo com os artigos 14 e 17 a 27, do Cddigo de Defesa do
Consumidor (Lei n2 8.078, de 1990), ficando a Contratante autorizada a descontar da garantia, caso exigida no edital, ou dos pagamentos devidos a

Contratada, o valor correspondente aos danos sofridos;

12.2.9. Responsabilizar-se pelo comportamento dos seus empregados e por quaisquer danos que esses ou seus prepostos venham porventura
ocasionar a Enap ou a terceiros, decorrentes de sua culpa ou dolo durante a execugdo dos servigos, devendo, nesses casos, a Enap abater o valor

correspondente dos pagamentos devidos.

12.2.10. Todos os custos de transportes, entregas e de pessoal sdo de inteira responsabilidade da empresa a ser Contratada, ndo cabendo a Enap ser
cobrada por qualquer reclamacdo trabalhista, ou agdo que por ventura venha a ser movida contra a empresa Contratada, em decorréncia da prestacdo dos
servigos;

12.2.11. Responsabilizar-se pelo 6nus decorrente de todas as reclamagbes e/ou agdes judiciais ou extrajudiciais, por culpa ou dolo, que possam

eventualmente ser alegadas por terceiros, contra a Enap, procedentes da prestagdo dos servigos objeto desta contratagdo.

A empresa devera disponibilizar profissional qualificado para atuar como Preposto, o qual ird resolver possiveis impasses, duvidas, ajustes e qualquer outra

rotina que por ventura venha interferir na execugdo, impressao, valor ou prazo de entrega;

12.2.12. Instruir seus empregados a respeito das atividades a serem desempenhadas, alertando-os a ndo executar atividades ndo abrangidas pelo
contrato, devendo a Contratada relatar a Contratante toda e qualquer ocorréncia neste sentido, a fim de evitar desvio de fungdo; Nao permitir a utilizagdo
de qualquer trabalho do menor de 16 anos, exceto na condi¢do de aprendiz para os maiores de 14 anos; nem permitir a utilizacdo do trabalho do menor de

18 anos em trabalho noturno, perigoso ou insalubre;

12.2.13. Manter durante toda a vigéncia do contrato, em compatibilidade com as obriga¢des assumidas, todas as condigdes de habilitacdo e
qualificagdo exigidas na licitagdo;
12.2.14. Submeter as decisdes e os documentos técnicos dos projetos a aprovagdo da Enap.
12.2.15. Guardar sigilo sobre todas as informag&es obtidas em decorréncia do cumprimento do contrato;
12.2.16. Ceder os direitos patrimoniais relativos ao projeto ou servigo técnico especializado, para que a Administragdo possa utiliza-lo de acordo com
o previsto neste Termo de Referéncia, nos termo do artigo 111 da Lei n2 8.666, de 1993;
12.2.17. Assegurar a Contratante, nos termos do Anexo VII-F, Item 6, da Instrugdo Normativa Seges/MP n2 05, de 2017:
12.2.17.1. o direito de propriedade intelectual dos produtos desenvolvidos, inclusive sobre as eventuais adequagdes e atualizagdes que vierem a
ser realizadas, logo apds o recebimento de cada parcela, de forma permanente, permitindo a Contratante distribuir, alterar e utilizar os mesmos sem
limitagdes;
12.2.17.2. os direitos autorais da solugdo, do projeto, de suas especificagdes técnicas, da documentagdo produzida e congéneres, e de todos os

demais produtos gerados na execug¢do do contrato, inclusive aqueles produzidos por terceiros subcontratados, ficando proibida a sua utilizagdo sem

gue exista autorizagdo expressa da Contratante, sob pena de multa, sem prejuizo das sangdes civis e penais cabiveis.

12.2.18. Arcar com o 6nus decorrente de eventual equivoco no dimensionamento dos quantitativos de sua proposta, devendo complementa-los, caso
o previsto inicialmente em sua proposta ndo seja satisfatério para o atendimento ao objeto da licitagdo, exceto quando ocorrer algum dos eventos

arrolados nos incisos do § 12 do art. 57 da Lei n2 8.666, de 1993.
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12.2.19. Entregar a Enap todos os arquivos, versdes finais de produtos e subprodutos, documentos e quaisquer outros artefatos produzidos. A
auséncia de qualquer item acarretara aplicagdo das sangdes administrativas.
12.2.20. Assinar o contrato em até cinco dias Uteis a partir da convocagdo da Enap.

13. DA SUBCONTRATACAO

13.1. N&o serd admitida a subcontratagdo do objeto licitatério.

14. ALTERAGAO SUBJETIVA

14.1. E admissivel a fus3o, cisdo ou incorporagdo da Contratada com/em outra pessoa juridica, desde que sejam observados pela nova pessoa juridica

todos os requisitos de habilitagdo exigidos na licitagdo original; sejam mantidas as demais clausulas e condi¢des do contrato; ndo haja prejuizo a execugdo do
objeto pactuado e haja a anuéncia expressa da Administragcdo a continuidade do contrato.

15. CONTROLE E FISCALIZAGAO DA EXECUAGAO

15.1. O acompanhamento e a fiscalizagdo da execu¢do do contrato consistem na verificagdo da conformidade da prestagdo dos servigos e da alocagdo
dos recursos necessarios, de forma a assegurar o perfeito cumprimento do ajuste, devendo ser exercidos por um ou mais representantes da Contratante,
especialmente designados, na forma dos arts. 67 e 73 da Lei n2 8.666, de 1993, e do art. 62 do Decreto n? 2.271, de 1997.

15.2. O representante da Contratante deverd ter a experiéncia necessaria para o acompanhamento e controle da execugdo dos servigos e do contrato.
15.3. A verificagdo da adequagdo da prestagdo do servigo devera ser realizada com base nos critérios previstos neste Termo de Referéncia.
15.4. A execugdo dos contratos devera ser acompanhada e fiscalizada por meio de instrumentos de controle, que compreendam a mensuragdo dos

aspectos mencionados no art. 47 e no ANEXO V, item 2.6, i, ambos da IN Seges/MP n2 05, de 2017.

15.5. Durante a execugdo do objeto, o fiscal técnico deverd monitorar constantemente o nivel de qualidade dos servigos para evitar a sua degeneragdo,
devendo intervir para requerer a Contratada a corregdo das faltas, falhas e irregularidades constatadas.

15.6. O fiscal técnico devera apresentar ao preposto da Contratada a avaliagdo da execugdo do objeto ou, se for o caso, a avaliagdo de desempenho e
qualidade da prestagdo dos servigos realizada.

15.7. A conformidade do material a ser utilizado na execugdo dos servigos deverd ser verificada juntamente com o documento da Contratada que
contenha sua relagdo detalhada, de acordo com o estabelecido neste Termo de Referéncia e na proposta, informando as respectivas quantidades e
especificagdes técnicas, tais como: marca, qualidade e forma de uso.

15.8. O representante da Contratante devera promover o registro das ocorréncias verificadas, adotando as providéncias necessarias ao fiel
cumprimento das clausulas contratuais, conforme o disposto nos §§ 12 e 22 do art. 67 da Lei n2 8.666, de 1993.

15.9. O descumprimento total ou parcial das demais obrigagdes e responsabilidades assumidas pela Contratada ensejara a aplicagdo de sangdes
administrativas, previstas neste Termo de Referéncia e na legislagdo vigente, podendo culminar em rescisdo contratual, conforme disposto nos artigos 77 e 80 da
Lei n2 8.666, de 1993.

16.18. A fiscalizagdo de que trata esta cldusula ndo exclui nem reduz a responsabilidade da Contratada, inclusive perante terceiros, por qualquer irregularidade,
ainda que resultante de imperfei¢des técnicas, vicios redibitérios, ou emprego de material inadequado ou de qualidade inferior e, na ocorréncia desta, ndo
implica em corresponsabilidade da Contratante ou de seus agentes e prepostos, de conformidade com o art. 70 da Lei n2 8.666, de 1993.

16. HABILITACAO

16.1. A Licitante classificada deverd apresentar Certificado ou Atestado de Capacidade Técnica, fornecido por pessoa juridica de direito publico ou
privado, em documento timbrado, que comprove que ja forneceu ou fornece, satisfatoriamente, bens e/ou servigos compativeis com o objeto da presente
licitagdo, cuja entrega ocorreu dentro do prazo, contendo informagdes que permitam estabelecer, por proximidade de caracteristicas técnicas e quantitativas,
comparagdo entre o objeto deste Termo de Referéncia e aquele fornecido.

16.2. A licitante devera comprovar experiéncia em, no minimo, 5 (cinco) projetos finalizados de branding em seu portfélio. O portfélio devera ser
apresentado em formato digital.

16.3. N3o serd aceito certificado e/ou atestado emitido pela prépria licitante.

17. DO RECEBIMENTO E ACEITA(;AO DO OBJETO (RECEBIMENTO PROVISORIO E DEFINITIVO)

17.1. Os servigos serdo recebidos provisoriamente no prazo de 5 (cinco) dias, pelo(a) responsavel pelo acompanhamento e fiscalizagdo do contrato,

para efeito de posterior verificagdo de sua conformidade com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na proposta, devendo ser elaborado
relatério circunstanciado, contendo o registro, a analise e a conclusdo acerca das ocorréncias na execugdo do contrato e demais documentos que julgarem
necessarios, devendo encaminha-los ao gestor do contrato para recebimento definitivo.

17.2. Os servigos poderdo ser rejeitados, no todo ou em parte, quando em desacordo com as especificagdes constantes neste Termo de Referéncia e na
proposta, devendo ser corrigidos/refeitos/substituidos no prazo fixado pelo fiscal do contrato, as custas da Contratada, sem prejuizo da aplicagdo de
penalidades.

17.3. Os servigos serdo recebidos definitivamente no prazo de 5 (cinco) dias, contados do recebimento provisoério, apds a verificagdo da qualidade e
quantidade do servigo executado e materiais empregados, com a consequente aceitagdo mediante termo circunstanciado.

17.3.1. Na hipotese de a verificagdo a que se refere o subitem anterior ndo ser procedida dentro do prazo fixado, reputar-se-4 como realizada,
consumando-se o recebimento definitivo no dia do esgotamento do prazo.

17.4. O recebimento definitivo, ato que concretiza o ateste da execugdo dos servigos, serd realizado pelo gestor do contrato.

17.4.1. O gestor do contrato analisara os relatérios e toda documentagdo apresentada pela fiscalizagdo técnica e,, caso haja irregularidades que
impegam a liquidagdo e o pagamento da despesa, indicara as cldusulas contratuais pertinentes, solicitando a Contratada, por escrito, as respectivas
corregdes.

17.5. O recebimento provisério ou definitivo do objeto ndo exclui a responsabilidade da Contratada pelos prejuizos resultantes da incorreta execugdo
do contrato.

18. DO PAGAMENTO
18.1. 0 pagamento serd efetuado pela Contratante no prazo de até 10 (dez) dias, contados do recebimento da Nota Fiscal/Fatura.
18.2. A emissdo da Nota Fiscal/Fatura sera precedida do recebimento definitivo do servico, conforme este Termo de Referéncia
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18.3. A Nota Fiscal ou Fatura deverd ser obrigatoriamente acompanhada da comprovagdo da regularidade fiscal, constatada por meio de consulta on-
line ao Sicaf ou, na impossibilidade de acesso ao referido Sistema, mediante consulta aos sitios eletrdnicos oficiais ou a documentagdo mencionada no art. 29 da
Lei n2 8.666, de 1993.

18.3.1. Constatando-se, junto ao Sicaf, a situagdo de irregularidade do fornecedor contratado, deverdo ser tomadas as providéncias previstas no do
art. 31 da Instru¢do Normativa Seges/MP ne 3, de 2018.
18.4. O setor competente para proceder o pagamento deve verificar se a Nota Fiscal ou Fatura apresentada expressa os elementos necessdrios e
essenciais do documento, tais como:
18.4.1. 0 prazo de validade;
18.4.2. a data da emissdo;
18.4.3. os dados do contrato e do 6rgdo Contratante;
18.4.4. o periodo de prestagdo dos servigos;
18.4.5. o valor a pagar; e
18.4.6. eventual destaque do valor de retengdes tributérias cabiveis.
18.5. Havendo erro na apresentacdo da Nota Fiscal/Fatura, ou circunstancia que impeca a liquidacdo da despesa, o pagamento ficard sobrestado até

que a Contratada providencie as medida saneadoras. Nessa hipdtese, o prazo para pagamento iniciar-se-a apds a comprovagao da regularizagdo da situagdo, ndo
acarretando qualquer 6nus para a Contratante;

18.6. Nos termos do item 1, do Anexo VIII-A da Instrugdo Normativa Seges/MP n2 05, de 2017, serd efetuada a retengdo ou glosa no pagamento,
proporcional a irregularidade verificada, sem prejuizo das sang¢Ges cabiveis, caso se constate que a Contratada:
18.6.1. ndo produziu os resultados acordados;
18.6.2. deixou de executar as atividades Contratadas, ou ndo as executou com a qualidade minima exigida;
18.6.3. deixou de utilizar os materiais e recursos humanos exigidos para a execugao do servigo, ou utilizou-os com qualidade ou quantidade inferior a
demandada.
18.7. Serd considerada data do pagamento o dia em que constar como emitida a ordem bancéria para pagamento.
18.8. Antes de cada pagamento a Contratada, serd realizada consulta ao Sicaf para verificar a manutengdo das condi¢des de habilitagdo exigidas no
edital.
18.9. Constatando-se, junto ao Sicaf, a situa¢do de irregularidade da Contratada, serd providenciada sua notificagdo, por escrito, para que, no prazo de 5

(cinco) dias uteis, regularize sua situagdo ou, no mesmo prazo, apresente sua defesa. O prazo poderd ser prorrogado uma vez, por igual periodo, a critério da
Contratante.

18.10. Previamente a emissdo de nota de empenho e a cada pagamento, a Administracdo devera realizar consulta ao Sicaf para identificar possivel
suspensdo tempordria de participagdo em licitagdo, no ambito do érgdo ou entidade, proibicdo de contratar com o Poder Publico, bem como ocorréncias
impeditivas indiretas, observado o disposto no art. 29, da Instrugdo Normativa Seges/MP n2 3, de 2018.

18.11. Ndo havendo regularizagdo ou sendo a defesa considerada improcedente, a Contratante devera comunicar aos 6rgdos responsaveis pela
fiscalizagdo da regularidade fiscal quanto a inadimpléncia da Contratada, bem como quanto a existéncia de pagamento a ser efetuado, para que sejam acionados
0s meios pertinentes e necessarios para garantir o recebimento de seus créditos.

18.12. Persistindo a irregularidade, a Contratante devera adotar as medidas necessarias a rescisdo contratual nos autos do processo administrativo
correspondente, assegurada a Contratada a ampla defesa.

18.13. Havendo a efetiva execu¢do do objeto, os pagamentos serdo realizados normalmente, até que se decida pela rescisdo do contrato, caso a
Contratada ndo regularize sua situagdo junto ao Sicaf.

18.13.1. Serd rescindido o contrato em execugdo com a Contratada inadimplente no Sicaf, salvo por motivo de economicidade, seguranga nacional ou
outro de interesse publico de alta relevancia, devidamente justificado, em qualquer caso, pela maxima autoridade da Contratante.

18.14. Quando do pagamento, serd efetuada a retengdo tributaria prevista na legislagdo aplicavel, em especial a prevista no artigo 31 da Lei n2 8.212, de
1993, nos termos do item 6 do Anexo XI da IN Seges/MP n2 5, de 2017, quando couber.

18.15. E vedado o pagamento, a qualquer titulo, por servigos prestados, a empresa privada que tenha em seu quadro societdrio servidor publico da ativa
do érgdo Contratante, com fundamento na Lei de Diretrizes Or¢amentdrias vigente.

18.16. Nos casos de eventuais atrasos de pagamento, desde que a Contratada ndo tenha concorrido, de alguma forma, para tanto, fica convencionado
que a taxa de compensacdo financeira devida pela Contratante, entre a data do vencimento e o efetivo adimplemento da parcela é calculada mediante a
aplicacdo da seguinte formula:

EM =1x N x VP, sendo:

EM = Encargos moratorios;

N = Numero de dias entre a data prevista para o pagamento e a do efetivo pagamento;
VP = Valor da parcela a ser paga.

| = indice de compensagao financeira = 0,00016438, assim apurado:

1=0,00016438
I=(M){1=(6/100) TX = Percentual da taxa anual = 6%
19. DA GARANTIA DE EXECUCAO
19.1. O adjudicatério prestara garantia de execu¢do do contrato, nos moldes do art. 56 da Lei n2 8.666, de 1993, com validade durante a execugdo do

contrato e por 90 (noventa) dias apds o término da vigéncia contratual, em valor correspondente a 5% (cinco por cento) do valor total do contrato. No prazo
maximo de 10 (dez) dias Uteis, prorrogaveis por igual periodo, a critério do Contratante, contados da assinatura do contrato, a Contratada devera apresentar
comprovante de prestagdo de garantia, podendo optar por caugdo em dinheiro ou titulos da divida publica, seguro-garantia ou fianga bancéria.

19.1.1. A inobservancia do prazo fixado para apresentagdo da garantia acarretard a aplicagdo de multa de 0,07% (sete centésimos por cento) do valor
total do contrato por dia de atraso, até o maximo de 2% (dois por cento).

19.1.2. O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autoriza a Administragdo a promover a rescisdo do contrato por descumprimento ou cumprimento
irregular de suas cldusulas, conforme dispdem os incisos | e Il do art. 78 da Lei n2 8.666, de 1993.

19.2. A validade da garantia, qualquer que seja a modalidade escolhida, devera abranger um periodo de 90 dias apds o término da vigéncia contratual,
conforme item 3.1 do Anexo VII-F da IN Seges/MP n2 5, de 2017.
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19.3. A garantia assegurara, qualquer que seja a modalidade escolhida, o pagamento de:

19.3.1. prejuizos advindos do ndo cumprimento do objeto do contrato e do ndo adimplemento das demais obriga¢des nele previstas;

19.3.2. prejuizos diretos causados a Administragdo decorrentes de culpa ou dolo durante a execugdo do contrato;

19.3.3. multas moratdrias e punitivas aplicadas pela Administragdo a Contratada; e

19.3.4. obrigagBes trabalhistas e previdencidrias de qualquer natureza e para com o FGTS, ndo adimplidas pela Contratada, quando couber.
19.4. A modalidade seguro-garantia somente serd aceita se contemplar todos os eventos indicados no item anterior, observada a legislagdo que rege a
matéria.
19.5. A garantia em dinheiro devera ser efetuada em favor da Contratante, em conta especifica na Caixa Econémica Federal, com corre¢do monetaria.
19.6. Caso a opgdo seja por utilizar titulos da divida publica, estes devem ter sido emitidos sob a forma escritural, mediante registro em sistema

centralizado de liquidagdo e de custddia autorizado pelo Banco Central do Brasil, e avaliados pelos seus valores econdmicos, conforme definido pelo Ministério
da Fazenda.

19.7. No caso de garantia na modalidade de fianga bancaria, devera constar expressa renuncia do fiador aos beneficios do artigo 827 do Cdédigo Civil.
19.8. No caso de alteragdo do valor do contrato, ou prorrogacdo de sua vigéncia, a garantia devera ser ajustada a nova situagdo ou renovada, seguindo
0s mesmos pardmetros utilizados quando da contratagéo.
19.9. Se o valor da garantia for utilizado total ou parcialmente em pagamento de qualquer obrigagdo, a Contratada obriga-se a fazer a respectiva
reposi¢do no prazo maximo de 10 (dez) dias uUteis, contados da data em que for notificada.
19.10. A Contratante executara a garantia na forma prevista na legislagdo que rege a matéria.
19.11. Serd considerada extinta a garantia:
19.11.1. com a devolugdo da apdlice, carta fianga ou autorizagdo para o levantamento de importancias depositadas em dinheiro a titulo de garantia,
acompanhada de declaragdo da Contratante, mediante termo circunstanciado, de que a Contratada cumpriu todas as cldusulas do contrato;
19.11.2. no prazo de 90 (noventa) dias apds o término da vigéncia do contrato, caso a Administracdo ndo comunique a ocorréncia de sinistros,
quando o prazo serd ampliado, nos termos da comunicagdo, conforme estabelecido na alinea "h2"do item 3.1 do Anexo VII-F da IN Seges/MP n2 05/2017.
19.12. O garantidor n3o é parte para figurar em processo administrativo instaurado pela Contratante com o objetivo de apurar prejuizos e/ou aplicar
sangdes a Contratada.
19.13. A Contratada autoriza a Contratante a reter, a qualquer tempo, a garantia, na forma prevista no neste Edital e no Contrato.
20. DAS SANGOES ADMINISTRATIVAS
20.1. Comete infragdo administrativa nos termos da Lei n2 10.520, de 2002, a Contratada que:
20.1.1. inexecutar total ou parcialmente qualquer das obrigagdes assumidas em decorréncia da contratagdo;
20.1.2. ensejar o retardamento da execugdo do objeto;
20.1.3. falhar ou fraudar na execug¢do do contrato;
20.1.4. comportar-se de modo inidéneo; ou
20.1.5. cometer fraude fiscal.
20.2. Pela inexecugdo total ou parcial do objeto deste contrato, a Administragdo pode aplicar a Contratada as seguintes sang¢des:
20.2.1. Adverténcia por escrito, quando do ndo cumprimento de quaisquer das obrigagbes contratuais consideradas faltas leves, assim entendidas
aquelas que ndo acarretam prejuizos significativos para o servigco contratado;
20.2.2. Multa de:
20.2.2.1. 0,1% (um décimo por cento) até 0,2% (dois décimos por cento) por dia sobre o valor adjudicado em caso de atraso na execu¢do dos

servigos, limitada a incidéncia a 15 (quinze) dias. Apds o décimo quinto dia e a critério da Administragdo, no caso de execugdo com atraso, podera
ocorrer a ndo-aceitagdo do objeto, de forma a configurar, nessa hipdtese, inexecugdo total da obrigagdo assumida, sem prejuizo da rescisdo unilateral

da avenca;

20.2.2.2. 0,1% (um décimo por cento) até 10% (dez por cento) sobre o valor adjudicado, em caso de atraso na execugdo do objeto, por periodo
superior ao previsto no subitem acima,ou de inexecug¢do parcial da obriga¢do assumida;

20.2.2.3. 0,1% (um décimo por cento) até 15% (quinze por cento) sobre o valor adjudicado, em caso de inexecugdo total da obrigagdo assumida;

20.2.2.4. 0,2% a 3,2% por dia sobre o valor mensal do contrato, conforme detalhamento constante das tabelas 1 e 2, abaixo; e

20.2.2.5. 0,07% (sete centésimos por cento) do valor do contrato por dia de atraso na apresentagdo da garantia (seja para reforgo ou por ocasido

de prorrogacdo), observado o maximo de 2% (dois por cento). O atraso superior a 25 (vinte e cinco) dias autorizard a Administragdo Contratante a
promover a rescisdao do contrato;

20.2.3. as penalidades de multa decorrentes de fatos diversos serdo consideradas independentes entre si.

20.3. Suspensdo de licitar e impedimento de contratar com o érgdo, entidade ou unidade administrativa pela qual a Administragdo Publica opera e atua
concretamente, pelo prazo de até dois anos;

20.4. Sangdo de impedimento de licitar e contratar com érgdos e entidades da Unido, com o consequente descredenciamento no Sicaf pelo prazo de até
cinco anos

20.5. A sangdo de impedimento de licitar e contratar prevista neste subitem também é aplicavel em quaisquer das hipdteses previstas como infragdo

administrativa no subitem 20.1 deste Termo de Referéncia.

20.6. Declaragdo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo Publica, enquanto perdurarem os motivos determinantes da puni¢do ou
até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que aplicou a penalidade, que serd concedida sempre que a Contratada ressarcir a
Contratante pelos prejuizos causados;

20.7. As sangdes previstas nos subitens 20.2.1, 20.2.2 poderéo ser aplicadas a Contratada juntamente com as de multa, descontando-a dos pagamentos
a serem efetuados.
20.8. Para efeito de aplicagdo de multas, as infragdes sdo atribuidos graus, de acordo com as tabelas 1 e 2:
Tabela 1
GRAU CORRESPONDENCIA
1 0,2% ao dia sobre o valor do contrato
2 0,4% ao dia sobre o valor do contrato
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3 0,8% ao dia sobre o valor do contrato
1,6% ao dia sobre o valor do contrato
5 3,2% ao dia sobre o valor do contrato
Tabela 2
INFRAGCAO
Item Descrigdo
1 Atrasar o fornecimento ou inicio da prestagdo dos servigos.
2 Fornecer os bens em formatos dessemelhantes as especificadas no edital ou Ata.
3 Entregar os materiais fora do prazo estipulado.
4 N3o disponibilizar funcionarios qualificados no prazo inicial de prestagdo dos servigos.
5 Deixar de cumprir, apés formalmente notificada pela fiscalizagdo, quaisquer dos itens do Termo de Referéncia ndo previstos nesta tabela de sangdes. Aplicagdo por

ocorréncia.

Deixar de cumprir determinagdo formal ou instrugdo complementar da fiscalizagdo.

Deixar de substituir empregado que tenha conduta inconveniente ou incompativel com suas atribuicGes.

6
7
8 Deixar de manter a documentagdo de habilitagdo atualizada.
9 Atrasar na apresentagdo das faturas ou notas fiscais.

10 | Recusar-se a executar os servigos previstos, determinados pela fiscalizagdo.

11 Deixar de entregar ou entregar com atraso ou incompleta a documentacgdo exigida pelo fiscal ou pela Administragdo.

Deixar de entregar ou entregar com atraso os esclarecimentos formais solicitados para sanar as inconsisténcias ou duvidas suscitadas durante a analise da documentagdo
exigida pelo fiscal ou pela Administragdo.

Atrasar injustificadamente o atendimento aos prazos estabelecidos pela Administragdo para apresentagdo de documentos, amostras, assinatura ou devolugdo de

13 . . L - A
instrumentos contratuais e seus aditivos, se for o caso. Aplicagdo por ocorréncia.

14 | Executar servigo incompleto, paliativo, substitutivo como por cardter permanente, ou deixar de providenciar recomposi¢do complementar.

15 Fornecer informacdo falsa de servigo ou substituigdo de material.

Deixar de cumprir o prazo para substituicdo dos materiais entregues com defeito ou em desconformidades com as especificagdes ou com defeito dentro do prazo de

16 validade.

17 Utilizar as dependéncias do Contratante para fins diversos do objeto do Contrato.

18 Deixar de cumprir o prazo para solugdo dos casos emergenciais.

19 | Suspender ou interromper, salvo motivo de forga maior ou caso fortuito, os servigos contratuais.

20 Permitir situacdo que crie a possibilidade de causar ou que cause dano fisico, lesdo corporal ou consequéncias letais.
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20.9. Também ficam sujeitas as penalidades do art. 87, Ill e IV da Lei n2 8.666, de 1993, as empresas ou profissionais que:
20.9.1. tenham sofrido condenagdo definitiva por praticar, por meio dolosos, fraude fiscal no recolhimento de quaisquer tributos;
20.9.2. tenham praticado atos ilicitos visando a frustrar os objetivos da licitagdo;
20.9.3. demonstrem ndo possuir idoneidade para contratar com a Administragdo em virtude de atos ilicitos praticados.
20.10. A aplicagdo de qualquer das penalidades previstas realizar-se-4 em processo administrativo que assegurara o contraditério e a ampla defesa a

Contratada, observando-se o procedimento previsto na Lei n2 8.666, de 1993, e subsidiariamente a Lei n2 9.784, de 1999.

20.11. As multas devidas e/ou prejuizos acusados a Contratante serdo deduzidos dos valores a serem pagos, ou recolhidos em favor da Unido, ou
deduzidos da garantia, ou ainda, quando for o caso, serdo inscritos na Divida Ativa da Unido e cobrados judicialmente.

20.11.1. Caso a Contratante determine, a multa devera ser recolhida no prazo maximo de 15 (quinze) dias, a contar da data do recebimento da
comunicagdo enviada pela autoridade competente.

20.11.2. Caso o valor da multa ndo seja suficiente para cobrir os prejuizos causados pela conduta do licitante, a Unido ou Entidade podera cobrar o
valor remanescente judicialmente, conforme artigo 419 do Cdédigo Civil.

20.12. A autoridade competente, na aplicagdo das sangdes, levara em consideragdo a gravidade da conduta do infrator, o carater educativo da pena, bem
como o dano causado a Administragdo, observado o principio da proporcionalidade.

20.13. Se, durante o processo de aplicagdo de penalidade, se houver indicios de pratica de infragdo administrativa tipificada pela Lei n2 12.846, de 2013,
como ato lesivo a administragdo publica nacional ou estrangeira, cdpias do processo administrativo necessdrias a apuragdo da responsabilidade da empresa
deverdo ser remetidas a autoridade competente, com despacho fundamentado, para ciéncia e decisdo sobre a eventual instauragdo de investigagdo preliminar
ou Processo Administrativo de Responsabilizagdo - PAR.

20.14. A apuragdo e o julgamento das demais infragdes administrativas ndo consideradas como ato lesivo a Administragdo Publica nacional ou
estrangeira nos termos da Lei n2 12.846, de 2013, seguirdo seu rito normal na unidade administrativa.

20.15. O processamento do PAR ndo interfere no seguimento regular dos processos administrativos especificos para apuragdo da ocorréncia de danos e
prejuizos a Administragdo Publica Federal resultantes de ato lesivo cometido por pessoa juridica, com ou sem a participagdo de agente publico.

20.16. As penalidades serdo obrigatoriamente registradas no Sicaf.

PREGAO ELETRONICO N2 09/2021
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PROPOSTA DE PRECOS

Item Especificacdo detalhada Unid. Valor Total (R$)

1 Servigos de branding, design e construgdo de logomarca composto por: Servigo
1.1 Diagndstico de marca Servigo
1.2 Estratégia de posicionamento de marca Servigo
1.3 Arquitetura de marca da Enap Servigo
1.4 Criagdo da identidade visual da Enap, incluindo redesenho da logomarca da Enap Servigo
1.5 Desenvolvimento de manual de uso de marca Servigo
1.6 Guia de voz da Enap Servigo
1.7 Itens de papelaria basica Servico
1.8 Guia de comunicagdo visual da Escola Servigo

VALOR GLOBAL RS

Nos pregos apresentados ja estdo computados todos os custos decorrentes da prestacdo dos servigos, objeto da licitagdo e incluidos todos os
impostos, encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais, comerciais, taxas, fretes, seguros e deslocamento de pessoal e quaisquer outros que incidam direta ou
indiretamente sobre o objeto contratado.

E responsabilidade da empresa contratada o armazenamento e acondicionamento adequado do produto.

Esta proposta é valida por 60 (sessenta) dias, a contar da data de sua apresentagdo.

Dados da empresa:

Razdo Social:

CNPJ (MF) ne:

Inscri¢do Estadual n2:

Endereco:

Telefone: Fax:

CEP: Cidade: Estado:
Enderego eletrénico:

Representante legal com poderes para assinar o contrato:

Qualificagdo (cargo, RG, CPF):

S % X N kWD

—_

Banco: Conta corrente: Agéncia:

Local e data

Assinatura do Representante Legal

PREGAO ELETRONICO N2 09/2021

ANEXO 11l

MINUTA DE CONTRATO

CONTRATO N2 XX/2021 QUE ENTRE SI CELEBRAM A FUNDACAO ESCOLA
NACIONAL DE ADMINISTRAGAO PUBLICA - ENAP E A EMPRESA
PROCESSO N2 04600.002135/2021-34

A FUNDAGAO ESCOLA NACIONAL DE ADMINISTRACAO PUBLICA (Enap), instituida por forca da Lei n2 6.871 de 03 de dezembro de 1980, e
alterada pela Lei n2 8.140 de 28 de dezembro de 1990, vinculada ao Ministério da Economia, com sede no Setor de Areas Isoladas Sudoeste n2 02-A, nesta
capital, inscrita no CNPJ sob o n2 00.627.612/0001-09, neste ato representada pela Diretora de Gest3o Interna, Alana Regina Biagi Silva Lisboa, inscrita no CPF
sob o n2 033.846.009-83 e Carteira de Identidade n2 7.199.575-5 - SSP/PR, residente em Cornélio Procopio/PR, nomeada pela Portaria do Ministério da
Economia n2 13.447, de 02 de junho de 2020, publicada no Diario Oficial da Unido em 04 de junho de 2020, com competéncia delegada pela Portaria MPDG n2
411, de 30 de novembro de 2017 e Portaria Enap n2 85, de 9 de margo de 2021, publicada no Boletim de Servigo Eletronico da mesma data e atribuicdes

conferidas pelo Estatuto aprovado pelo Decreto n? 10.369, de 22 de maio de 2020, a seguir denominada simplesmente CONTRANTE € @ emMpresa ....c.c.eeeeseeenees )
inscrita no CNPJ sob o n? ........ccoevveeeenne , sediada coveeeieeieeeeeenne, , neste ato representada por seu ............ , , portador da Carteira de Identidade n?................. e
inscrito no CPF sob o n2 ............ , residente e domiciliado em , doravante denominada CONTRATADA, tendo em vista o que consta no Processo n2

04600.002135/2021-34, resolvem celebrar o presente Contrato de prestagdo de servigos, tém entre si, acordados os termos deste Contrato, objeto do Pregdo
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Eletrénico n2 XX/2021, em observancia ao disposto na Lei n2 8.666, de 21 de junho de 1993, atualizada, e demais normas pertinentes, mediante as seguintes
cldusulas e condigdes:

1. CLAUSULA PRIMEIRA — OBJETO
1.1. O objeto do presente instrumento é a contratagdo de servigos de branding, design e construgdo de logomarca, conforme as especificagdes e
condigdes constantes neste certame, para atendimento da Fundagdo Escola Nacional de Administragdo Publica (Enap).
1.2. Este Termo de Contrato vincula-se ao Edital do Pregdo, identificado no preambulo e a proposta vencedora, independentemente de transcrigdo.
2. CLAUSULA SEGUNDA - VIGENCIA
2.1. O prazo de vigéncia deste Termo de Contrato é de 12 (dose) meses, com inicio na data de sua assinatura.
3. CLAUSULA TERCEIRA — PRECO
3.1. O valor total da contratacdo é de RS ..................
4. CLAUSULA QUARTA — DOTACAO ORCAMENTARIA
4.1. As despesas decorrentes desta contratagdo estdo programadas em dotagdo orcamentdria propria, prevista no orgamento da Unido, para o
exercicio de 2021, na classificagdo abaixo:
4.1.1. Gestdo/Unidade:
4.1.2. Fonte:
4.1.3. Programa de Trabalho:
4.1.4. Elementos de Despesa:
4.1.5. PI:
4.1.6. Nota de Empenho:
5. CLAUSULA QUINTA - PAGAMENTO
5.1. O prazo para pagamento a Contratada e demais condigdes a ele referentes encontram-se definidos no Termo de Referéncia e no Anexo XI da IN

Seges/MP n2 5, de 2017.

6. CLAUSULA SEXTA — REAJUSTE

6.1. As regras acerca do reajuste de pregos do valor contratual sdo as estabelecidas no Termo de Referéncia, anexo a este Contrato.

7. CLAUSULA SETIMA — GARANTIA DE EXECUCAO

7.1. Serd exigida a prestagdo de garantia na presente contratagdo, conforme regras constantes do Termo de Referéncia.

8. CLAUSULA OITAVA - REGIME DE EXECUGAO DOS SERVIGOS E FISCALIZAGAO

8.1. O regime de execugdo dos servigos a serem executados pela Contratada, os materiais que serdo empregados e a fiscalizagdo pela Contratante sdo

aqueles previstos no Termo de Referéncia, anexo do Edital.

9. CLAUSULA NONA — OBRIGAGCOES DA CONTRATANTE
9.1. As obriga¢Oes da Contratante sdo aquelas previstas no Termo de Referéncia, anexo do Edital.
10. CLAUSULA DECIMA - OBRIGACOES DA CONTRATADA
10.1. As obrigacOes da Contratada sdo aquelas previstas no Termo de Referéncia, anexo do Edital.
11. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA - DA SUBCONTRATACAO
11.1. N&o serd admitida a subcontratagdo do objeto licitatério.
12. CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — SANGOES ADMINISTRATIVAS
12.1. As sangdes relacionadas a execugdo do contrato sdo aquelas previstas no Termo de Referéncia, anexo do Edital.
13. CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — RESCISAO
13.1. O presente Termo de Contrato podera ser rescindido:
13.1.1. por ato unilateral e escrito da Administragdo, nas situagGes previstas nos incisos | a XIl e XVII do art. 78 da Lei n2 8.666, de 1993, e com as
consequéncias indicadas no art. 80 da mesma Lei, sem prejuizo da aplicagdo das sang¢Ges previstas no Termo de Referéncia, anexo ao Edital;
13.1.2. amigavelmente, nos termos do art. 79, inciso I, da Lei n2 8.666, de 1993.
13.2. Os casos de rescisdo contratual serdo formalmente motivados, assegurando-se a Contratada o direito a prévia e ampla defesa.
13.3. A Contratada reconhece os direitos da Contratante em caso de rescisdo administrativa prevista no art. 77 da Lei n2 8.666, de 1993.
13.4. O termo de rescisdo, sempre que possivel, serd precedido de Relatério indicativo dos seguintes aspectos, conforme o caso:
13.4.1. balango dos eventos contratuais ja cumpridos ou parcialmente cumpridos;
13.4.2. relacdo dos pagamentos ja efetuados e ainda devidos;
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13.4.3. indenizagGes e multas.
14. CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — VEDAGOES E PERMISSOES
14.1. E vedado a Contratada interromper a execugdo dos servicos sob alegagdo de inadimplemento por parte da Contratante, salvo nos casos previstos
em lei.
14.2. E permitido & Contratada caucionar ou utilizar este Termo de Contrato para qualquer operagdo financeira, nos termos e de acordo com os

procedimentos previstos na Instrugdo Normativa Seges/ME n2 53, de 2020.

14.3. A cessdo de crédito, a ser feita mediante celebragdo de termo aditivo, dependerd de comprovagdo da regularidade fiscal e trabalhista da
cessiondria, bem como da certificagdo de que a cessiondria ndo se encontra impedida de licitar e contratar com o Poder Publico, conforme a legislagdo em vigor,
nos termos do Parecer JL-01, de 2020.

14.4. A crédito a ser pago a cessiondria é exatamente aquele que seria destinado a cedente (Contratada) pela execugdo do objeto contratual, com o
desconto de eventuais multas, glosas e prejuizos causados a Administragdo, sem prejuizo da utilizacdo de institutos tais como os da conta vinculada e do
pagamento direto previstos na IN Seges/MP n2 5, de 2017, caso aplicaveis.

15. CLAUSULA DECIMA QUARTA - ALTERACOES

15.1. Eventuais alteragbes contratuais reger-se-do pela disciplina do art. 65 da Lei n2 8.666, de 1993, bem como do ANEXO X da IN/Seges/MP n2 05, de
2017.

15.2. A Contratada é obrigada a aceitar, nas mesmas condigGes contratuais, os acréscimos ou supressdes que se fizerem necessarios, até o limite de

25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do contrato.

15.3. As supressdes resultantes de acordo celebrado entre as partes Contratantes poderdo exceder o limite de 25% (vinte e cinco por cento) do valor
inicial atualizado do contrato.

16. CLAUSULA DECIMA QUINTA - DOS CASOS OMISSOS

16.1. Os casos omissos serdo decididos pela Contratante, segundo as disposi¢des contidas na Lei n2 8.666, de 1993, na Lei n? 10.520, de 2002 e demais
normas federais aplicaveis e, subsidiariamente, segundo as disposi¢des contidas na Lei n? 8.078, de 1990 — Cddigo de Defesa do Consumidor — e normas e
principios gerais dos contratos.

17. CLAUSULA DECIMA SEXTA — PUBLICACAO

17.1. Incumbira a Contratante providenciar a publicagdo deste instrumento, por extrato, no Diario Oficial da Unido, no prazo previsto na Lei n2 8.666, de
1993.

18. CLAUSULA DECIMA SETIMA - FORO

18.1. E eleito o Foro da cidade de Brasilia para dirimir os litigios que decorrerem da execucdo deste Termo de Contrato que n3o possam ser compostos

pela conciliagdo, conforme art. 55, §22 da Lei n2 8.666, de 1993.

E, por assim estarem justas e acertadas, foi lavrado o presente Termo de Contrato e disponibilizado por meio eletrénico por meio do Sistema
Eletronico de Informagdes — SEI, conforme Resolugdo n2 09, publicada no Boletim Interno da Escola Nacional de Administragdo Publica n2 33, de 04 de agosto de
2015, o qual, depois de lido e achado conforme, vai assinado pelas partes, perante duas testemunhas.

Contratante Contratada

(Assinado eletronicamente)
Alana Regina Biagi Silva Lisboa
Diretora de Gestdo Interna
Escola Nacional de Administragdo Publica

(Assinado eletronicamente)

TESTEMUNHAS

. . Assinado eletronicamente
(Assinado eletronicamente) ( )

PREGAO ELETRONICO N2 09/2021
ANEXO IV

VALOR MAXIMO ADMISSIVEL

Servigos de branding, design e construcdo de logomarca, conforme as especificacdes e condi¢des constantes neste certame, para

105.37
atendimento da Fundag&o Escola Nacional de Administragdo Publica (Enap). 05.375,00
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